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BIOCOMERCIO  

Modelo de Negocio 
económico, ambiental y 

socialmente sostenible.  

Incentivo para 
conservar la 
biodiversidad 



 

Biocomercio: modelo de negocio para la 
gestión sostenible de la biodiversidad  

 Bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa 
 Sostenibilidad ambiental, social y económica. 

Gráfico: Proyecto PerúBiodiverso 
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La diversidad 
biológica como base 
de la actividad 
económica: 
generadora de riqueza 
y proveedora de 
bienes y servicios  
 
Círculo virtuoso con 
efecto multiplicador 
de empleos locales.  

 



 
 

 Conservación de la Diversidad Biológica 

 Uso sostenible de la Diversidad Biológica 

 Distribución justa y equitativa de los 
beneficios derivados del uso de la 
Diversidad Biológica 

 Sostenibilidad Socio-Económica  

 Cumplimiento de la legislación nacional e 
internacional 

 Respeto de los derechos de los actores 
involucrados 

 Claridad sobre la tenencia de la tierra, el 
uso y acceso a los recursos y a los 
conocimientos 

Principios de Biocomercio 

Cadena de 
Valor 

Enfoque 
Ecosistémico 

Manejo 
Adaptativo 



Programa Nacional de Promoción de Biocomercio 

1992 

• Cumbre de Río 
Establecimiento 
Convenio sobre 
Diversidad Biológica 

• Cumbre de Río 
Establecimiento 
Convenio sobre 
Diversidad Biológica 

1996 

• Constitución de 
la Iniciativa 
Biotrade de 
UNCTAD 

• Constitución de 
la Iniciativa 
Biotrade de 
UNCTAD 

Internacional 

2001 

• Grupo de Trabajo 
Interinstitucional  
de Promoción del 
Biocomercio 

 

• Presidencia: 
CONAM 

• Grupo de Trabajo 
Interinstitucional  
de Promoción del 
Biocomercio 

 

• Presidencia: 
CONAM 

2002 

• Diseño del 
Programa 
Nacional de 
Promoción 
de 
Biocomercio
-PNPB 

 

• PROMPEX 
designado 
como 
Secretaría 
Técnica del 
PNPB 

• Diseño del 
Programa 
Nacional de 
Promoción 
de 
Biocomercio
-PNPB 

 

• PROMPEX 
designado 
como 
Secretaría 
Técnica del 
PNPB 

2004 

• Aprobación 
del PNPB 

 

• Inicio de 
acciones del 
PNPB con 
apoyo de la 
iniciativa 
Biotrade 

• Aprobación 
del PNPB 

 

• Inicio de 
acciones del 
PNPB con 
apoyo de la 
iniciativa 
Biotrade 

2007 

• Fortalecimiento 
de la 
plataforma  
integral del 
PNPB 

 

• Presidencia: 
MINCETUR 

• Secretaría 
Técnica: 
PROMPERU e 
IIAP 
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• Presidencia: 
MINCETUR 

• Secretaría 
Técnica: 
PROMPERU e 
IIAP 

 

2010 

• Formalización 
de la 
Comisión 
Nacional de 
Promoción de 
Biocomercio 

 

• Presidencia: 
MINCETUR 

• Secretaría 
Técnica: 
PROMPERU e 
IIAP 

• Formalización 
de la 
Comisión 
Nacional de 
Promoción de 
Biocomercio 

 

• Presidencia: 
MINCETUR 

• Secretaría 
Técnica: 
PROMPERU e 
IIAP 

Nacional 



Instituciones de 
Promoción y 

Desarrollo 
 

Gobiernos 
Regionales 

 
Universidades 

Plataforma GIIB: 
Agenda 

 
Proyectos  

• Biocomercio 
Andino 

 
Programa  

• EuroEcotrade 
 

Comisión Nacional 
de Promoción de 

Biocomercio 

 

Presidencia: MINCETUR 
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Difusión de Biocomercio 

• Capacitación  en 
Biocomercio a 
nivel de gobiernos 
regionales. 

 

• http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-
content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf 
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Biocomercio y  
Oportunidades en Mercados 

Internacionales 



 

¿Por qué Biocomercio? 
 

• Perú megadiverso: 
aprovechamiento y conservación 
de la biodiversidad nativa. 

• Zonas de gran biodiversidad 
coinciden con extrema pobreza 

• Desarrollo a nivel local: inclusión 

• Conocimientos tradicionales 
asociados al uso de plantas 
medicinales. 

• Gran potencial de crecimiento 
de la demanda en nuevos nichos 
de mercado: esquemas de 
sostenibilidad social y ambiental 

 



Tendencias y Biocomercio 
• Las actividades de Biocomercio permiten: 

 
Búsqueda de 

Nichos de 
Mercado 

o Orgánicos 
o Productos sostenibles 
o Comercio Justo 
o Suplementos naturales 
o Alimentos funcionales 
o Nutracéuticos 
o Cosmecéuticos 
o Specialty Foods 

http://www.uebt.ch/








 

 

Datos de Exportación de Plantas Medicinales Amazónicas 

Planta Medicinal 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

Chancapiedra  --- 1.467,77 615,59 13.756,15 21.861,12 8.356,73 

Chuchuhuasi 
  --- 

  ---  --- 

1.081,46 2.887,97 1.020,43 

Copaiba  ---  ---  --- 
1.081,46 2.887,97 1.020,43 

Hercampure  ---  ---  --- 
14.315,42 6.391,46 5.306,46 

Sangre de grado 
10.917,57 10.110,64 16.240,76 34.573,57 33.440,01 9.151,88 

Uña de gato 
148.437,05 223.255,15 212.439,84 234.166,01 219.952,22 80.915,49 

Chancapiedra 
4% 

Chuchuhuasi 
1% 

[NOMBRE DE 
CATEGORÍA] 

1% 
 

Hercampure 
2% 

Sangre de 
grado 
11% 

Uña de gato 
82% 









Del dicho al hecho: Binomio 
Ambiente  y Comercio en la práctica 

efectiva 



Programas y Proyectos apoyo Biocomercio 
 

PeruBiodiverso (SECO-GIZ) 

 

Programa BioCAN (Finlandia-CAN) 

 

Biocomercio Andino (GEF-CAF-PNUMA) 

 

 

EuroEcotrade (Unión Europea) 

Proyecto Ejecutado hasta el 2014  Proyecto Ejecutado hasta el 2014  

Proyectos Ejecutados hasta el 2013 Proyectos Ejecutados hasta el 2013 

Programa Ejecutado hasta el 2016  Programa Ejecutado hasta el 2016  



Trabajo con: 

• Plantas medicinales 
amazónicas con respeto a los 
conocimientos tradicionales. 

• 6 Comunidades nativas 
Kichwas, caseríos y 
organizaciones de pueblos 
indígenas. 

 

 

Takiwasi: Experiencia Exitosa en San 
Martín 



Logros de Takiwasi. 

• 12 productos desarrollados 
(Extractos, pomadas,resinas, 
jabones y cosméticos). 

• Marca “Takiwasi” gestionada 
con la asociación de 23 
productores - Ampik Sacha. 

• 14 conocimientos 
tradicionales incorporados en 
Indecopi. 

 



Otras experiencias 

Dinamika Business 

• Trabaja con 11 
comunidades de 
la RPNor Yauyos 
Cochas. 

• Línea de filtrantes 
con plantas 
nativas y 
orgánicas. 

Tambonatura 

• Trabaja con mujeres de 
Comunidades Campesinas 
de Paq’aritambo en la 
región de Cusco. 

• Línea de filtrantes, jarabes y 
pomandas. 

• Plantas medicinales nativas, 
orgánicas de recolección y 
cultivo. 

 



Retos para las empresas peruanas 

I + D 

Atención a los requisitos de 
acceso a mercados 

Adecuada oferta 

Estándares de calidad 

Asociatividad 



Gracias 
 

Nathalie Gil Bravo 
ngil@minam.gob.pe 


