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Convention on
Biological Diversity

Modelo de Negocio Incentivo para
BIOCOMERCIO II‘ econdmico, ambiental y II‘ conservar la
socialmente sostenible.

biodiversidad
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Biocomercio: modelo de negocio para la
gestion sostenible de la biodiversidad

@\ & - L

Recoleccion Produccion Procesamiento Comercializacion

Gréfico: Proyecto PeruBiodiverso

Bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa
Sostenibilidad ambiental, social y econdmica.
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Conservacion

Ecosistemas

Uso

Desarrollo sostenible

Recursos

Economia
local en
marcha

La diversidad
biologica como base
de la actividad
economica:
generadora de rigueza
y proveedora de
bienes y servicios

Circulo virtuoso con
efecto multiplicador
de empleos locales.




Principios de Biocomercio

Conservacion de la Diversidad Biologica
Uso sostenible de |la Diversidad Bioldgica

Distribucion justa y equitativa de los
beneficios derivados del uso de la
Diversidad Bioldgica

Sostenibilidad Socio-Econdmica

Cumplimiento de la legislacidn nacional e Manejo Enfoque
) ) Adaptativo Ecosistémico
internacional

Respeto de los derechos de los actores
involucrados

Claridad sobre la tenencia de la tierra, el
uso y acceso a los recursos y a los
conocimientos




Programa Nacional de Promocidn de Biocomercio

Internacional i '

e Cumbre de Rio e Constitucién de
Establecimiento la Iniciativa

Convenio sobre )
Diversidad Bioldgica Biotrade de
UNCTAD

Nacional

e Grupo de Trabajo e Disefio del ¢ Aprobacion e Fortalecimiento ¢ Formalizacion
Interinstitucional Programa del PNPB de la dela
de Promocién del Nacional de plataforma Comision
Biocomercio Promocion e Inicio de integral del Nacional de
de acciones del PNPB Promocién de
* Presidencia: Biocomercio PNPB con Biocomercio

CONAM -PNPB apoyo de la * Presidencia:
iniciativa MINCETUR * Presidencia:
e PROMPEX Biotrade e Secretaria MINCETUR
designado Técnica: e Secretaria
como PROMPERU e Técnica:
Secretaria IIAP PROMPERU e
Técnica del IIAP
PNPB
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Gobernanza del
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Comision Nacional Instituciones de

Secretaria Técnica
PROMPERU e IIAP

de Promocion de
Biocomercio

Presidencia: MINCETUR

Sector Publico (9)
Sector Privado (5)

Esquemas Asociativos
Iniciativas empresariales

Grupo de Investigacion e
Innovacién en
Biocomercio-GlIB

Promocidny
Desarrollo

Gobiernos
Regionales

Universidades
Plataforma GIIB:
Agenda

Proyectos
e Biocomercio

Andino

Programa
e EuroEcotrade

www.minam.gob,

pe




Difusion de Biocomercio

e Capacitacion en
Biocomercio a
nivel de gobiernos

regionales. Biocomercio

I ...l‘.l

http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-
content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf



http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf
http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf
http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf
http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf
http://www.minam.gob.pe/diversidadbiologica/wp-content/uploads/sites/21/2013/10/Manual-Biocomercio.pdf

Biocomercio y
Oportunidades en Mercados

Internacionales




o i
y Ministerio
del Ambiente

Fl Peru tien

T

del biocomercio

¥ Conservacion
de la biodiversidad

Uso sostenible
dela
biodiversidad

Distribucion justa
m y equitativa de

los beneficios
‘9' derivados de uso

de [a biodiversidad

Viabilidad

economica
(administrativa, S
financiera y de -
mercado)

Cumplimiento de la

1 legislacion nacional
¢ internacional

= L
<N

Responsabilidad
ambiental

@® @  Responsabilidad
@NON® social derechos de
PEORONT los trabajadores,
\¥ * “ derechos de acceso
. ' alatierraya
los recursos

www.minam.gob.pe

i

e un gran potenc_'l?‘l b3

OCliOS éPor qué Biocomercio?

 Peru megadiverso:
aprovechamiento y conservacion

intemacionales. p— de la biodiversidad nativa.
.,WW* S * Zonas de gran biodiversidad
us;s_.fm?fﬂ?*_‘,"f‘_‘?f coinciden con extrema pobreza
b * Desarrollo a nivel local: inclusién
e b * Conocimientos tradicionales
el asociados al uso de plantas
7ane deles exportacions. % medicinales.

agricolas totales
En productos _u"ﬁrticns
US$ 225 millones

1 pera exporté en €1 2009

us$ 125 millones

1o 68 millones :
Ia cochinilla con el 32%

269 DOCE

la tara con el

* Gran potencial de crecimiento
de la demanda en nuevos nichos
de mercado: esquemas de
sostenibilidad social y ambiental
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Tendencias y Biocomercio

Las actividades de Biocomercio permiten:

. Negoclus

entos naturales
os funcionales
uticos
éuticos
7 Specialty Foods



http://www.uebt.ch/
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Mercado Global de Consumo Saludable
2012*

Europa Occidental Europa Oriental
= USS 172,099 « USS 38,130
Millones Millones

« USS 354 * USS 115

* 1% (2013-20 « 3.3% (2013-2017)
Norte América

« USS 180,078 1} Asia Pacifico

Millones - ' « US$ 196,320
. US$ 516 : & Millones

/

+ 1.6% (2013-2017) ) ‘ « USS 50

E-'—-‘*-. + 6.2% (2013-2017)
Ameérica Latina > 5
« JSS 83,966 .- '

.
Millones
« USS 141
* 6.5% (2013-2017) Australia
» USS 17,166
Millones
- Uss 632
* Crecimiento Promedio Proyectado 2013 -2017 * 1.6% (2013-2017)

*Fuente: Euromonitor — Solo categoria Health and Wellness para alimentos
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Principales destinos de productos derivados de la
biodiversidad nativa peruana 2013

Valor FOB (Miles USD)

America LoD Asia Han
140.183,70 35.918,35
Oceania, Africa usbD

& Otros 13.470,41

Europa |USD 84.531,05

Europa: 30,84 %
Asia: 13,10%

America :

51,14%

Oceania, Africa
‘ - & Otros: 4,91%
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Principales destinos de productos derivados de la biodiversidad nativa del
Peru 2013 (FOB uUsD)
CONTINENTE PAIS MONTO USD e
: ———

AMERICA Estados Unidos L 89.915.743,46 32,80%
51,14% | Brasi - 13.116. - 4,79%
.'9.946.937.89 3,63%
7.083.435,70 2.58%

. 20.120.911,89 1%
16.553.133.75
gi 592.883,00

- A4

.966.617.4 2.91%

| e 898.549,80 2,88%

OCEANIA, “| Mueva Zelanda 2.762.070,84 1,01%

AFRICA Y OTROS | Egipto 1.784.349,23 0.65%
ALK | o 1.025.442,30 0,37% e

TOTAL 274.103.509.79 100.00% Elaboracién: Promy
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Datos de Exportacion de Plantas Medicinales Amazdnicas

Planta Medicinal

Chancapiedra

Chuchuhuasi
Copaiba
Hercampure

Sangre de grado

Ufa de gato

2009 2010

1.467,77

2011
615,59

2012
13.756,15

1.081,46

1.081,46

14.315,42

10.917,57 10.110,64 16.240,76 34.573,57

148.437,05 223.255,15 212.439,84 234.166,01

Chancapiedra Chuchhuasi [NOMBRE,DEIercampure
4% CATEGORIA] o

1%
Sangre de
grado
11%

Ufia de gato
82%

2013
21.861,12

2.887,97

2.887,97
6.391,46
33.440,01

219.952,22

2014
8.356,73

1.020,43

1.020,43
5.306,46
9.151,88

80.915,49
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- EXPORTACION DEL PRODUCTO UNA DE GATO SEGUN SUS PRINCIPALES
MERCADGCS EN KG 2009 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO UNA DE GATO SEGUN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

N Francis (2065%)
I Faindos Unidos (21 35%)
N Gdemaria (171090
R Eapaita (7 TH%)

B Japon (6 66%)

N Chils (5 24%)

] Asgentne (4 53%)
N Moo (3 B8'%)

=0 Latvim (2 40%:)

I nras Merc (T T8%)

FUENTE SUBAT
ELARORALND PDR PROMPERU

= EXPORTACION DEL PRODUCTO CHANCAPIEDRA SEGUN SUS PRINCIPALES
MERCADOS EN KG 2009 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO CHANCAPEDRA SEGUN 5US PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

N Eslackon Linedos (T3 3E%)
I Fepckics Checa (10 419%)
I e (522

N Lrugay (2 59%)
B Fero Unido (2 37%)
N e (1 B8

3 Costa Rica (1 22%)
N Federnoor R (0 41%)
=1 B Sabvikor (0 34%)
I Ot becc (0057%)

FLUENTE SUNAT

ELABORADD FOR PROMPERU
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"" EXPORTACION DEL PRODUCTO CHUCHUHUASI SEGUN SUS PRINCIPALES
MERCADOS EN KG 2008 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO CHUCHUHUASI SEGUN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

I il 33,80%)

N Esiacos Unidos (27.75%)
. Fepdiblica Checa (13.01%)
== Argertinm (10,53%)
I Folonin (B.34%)

I Paises Bajos (3.25%)
1 Suiza (1 51%)

B Reno Unido (1 10%)
=" Liunnia (0.41%)

I Ctras Merc, (0.12%)

FUENTE SUNAT
ELABORADO FOR PROMPERU S EXPORTACION DEL PRODUCTO SANGRE DE GRADO SEGUN SUS PRINCIPALES
MERCADOS EN KG 2008 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO SANGRE DE GRADO SEGUN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

N ireda (55 G0%)

. Eutadod Unados (12 68%)
N Fepubica Chece (9 57%)
I Crie (801

N E g (4 S0%)
. Franca (2 BT
C— Costa fica (1. T9%)
I R Uinido (1 25%)
=0 Fastberaciin Fusia (0 BT
N Ctras e (2 TO%)

FLUENTE SUMAT
ELABSCHLALD PO POl e B
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- EXPORTACION DEL PRODUCTO COPAIBA SEGUN SUS PRINCIPALES
MERCADOS EN KG 2009 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO COPAIBA SEGUN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

B Reino Unedo (58.19%)
B Fepiblics Checs (20.47%)
B Repiblica Dominicana (1.
I Estados Unidos (5.74%)

FUENTE SUNAT b“ EXPORTACION DEL PRODUCTO HERCAMPURE SEGUN SUS PRINCIPALES

ELABORADO POR PROMPERL MERCADOS EN KG 2009 - 2014

EXPORTACIONES DEL PRODUCTO HERCAMPURE SEGUN SUS PRINCIPALES MERCADOS EN EL 2013

N Chie (53 43%)

. spon (17 Bd%)

I Exlacdos Unidos (16 46%)
EE Argenting (4 TE)
I Rono Unido (2.37%)
N Fopdbica Checa (2.07%)
/1 ademania (1 64%)
I Gusternisa (0 BE%)
=0 Curazan (0 26%)
. Crras Merc (0 45%)

FUENTE SUNAT
ELABCRADD POR PROMPERL




Del dicho al hecho: Binomio
Ambiente y Comercio en la practica
efectiva




Programas y Proyectos apoyo Biocomercio

PERU
PeruBiodiverso (SECO-GIZ) BN/DIVERSO

Programa BioCAN (Finlandia-CAN)
Proyectos Ejecutados hasta el 2013

Biocomercio Andino (GEF-CAF-PNUMA) BI0COMERCIO
ANDINO

Proyecto Ejecutado hasta el 2014

EuroEcotrade (Unién Europea)

Programa Ejecutado hasta el 2016
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Trabajo con:

Takiwasi: Experiencia Exitosa en San
Martin

-
LABORATORIO i < 1.1
'w e

Plantas medicinales N @ ¢
, . PRODUCTOS NATURALES G P
amazonicas con respeto a los MMM

conocimientos tradicionales.

6 Comunidades nativas
Kichwas, caserios y
organizaciones de pueblos
indigenas.



v
Logros de Taklw

e 12 productos desarrollados
(Extractos, pomadas,resinas,
jabones y cosméticos).

o=

—

Marca “Takiwasi” gestionada | P =

con la asociacion de 23

""Mmfnampa

productores - Ampik Sacha. | ["'"d-w 5

14 conocimientos
tradicionales incorporados en
Indecopi.
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Otras experiencias

Dinamika Business

Trabaja con 11
comunidades de
la RPNor Yauyos
Cochas.

Linea de filtrantes
con plantas
nativas y
organicas.

Tambonatura

Trabaja con mujeres de
Comunidades Campesinas
de Pag’aritambo en la
region de Cusco.

Linea de filtrantes, jarabesy
pomandas.

Plantas medicinales nativas,
organicas de recolecciony
cultivo. | e
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Retos para las empresas peruanas

Asociatividad
1+ D
Estandares de calidad

Adecuada oferta

Atencion a los requisitos de
acceso a mercados
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Gracias

Nathalie Gil Bravo
ngil@minam.gob.pe




