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Vial Interoceanico Sur - H Etapa (PGAS CVIS 2) a cargo
de la Unidad Ejecutora 004: Gestidon de los Recursos
Naturales del Ministerio det Ambiente, hasta por la suma
de Trescienios Noventa vy Nueve Mil Trescientos Cuarenta
y Ocho y 00/100 Soles (S/ 399 348.00); las mismas

que se haran efectivas de acuerdo al cronograma de .

desembolsos sefalados en al Cuadro N° 01 del Informe N°

" 019-2016-PAOG adjunto al Informe N° 037-2016-MINAM/

DVMDERN/UEGRN: por lo gue, corresponde emilir la
presente resolucién,;

Con el visado del Viceministerio de Desarroilc
Estratégico’ de los Recursos Naturales, de la Secretaria
General, de la Oficina de Planeamiento y Presupuesto, de
la Oficina de Asesoria Juridica y de la Unidad Ejecutora
004: Gestion de ios Recursos Naturales; .

De conformidad con lo establecido en st Texto Unico
Ordenado de la Ley N° 28411, Ley General del Sistema
Nacional de Presupuesto, aprobado por Decreto
Supremc N° 304-2012-EF; la Ley N° 30372, Lay de
Presupuesto del Sector Publico para el Afio Fiscal
2016; ef Manual de Operaciones del Programa de
Inversion Publica para el Fortatecimiento de la Gestion
Ambiental v Social de los Impacios indirsctos del
Corredor Vial Interoceanico Sur - |l Etapa, aprobado
por Resolucién Ministerial N° 040-2015-MIMAM; los
Convenios de Subvencion suscritos enire la Unidad
Ejecutora 004: Gestion de los Recursos Maturales y
las Unidades Productivas beneficiarias; la Resolucion
de Direccion Ejecutiva N° 029-2015-MINAM-VMDERM/
UEGRN-PGAS CVIS 2 y la Directiva para la Ejecucion
Presupuestaria, aprobada por Resolucion Directoral
N° 030-2010-EF/76.01 y modificada por Resolucion
Directoral N° 022-2011-EF/50.01, Resolucion Directoral

Me 025-2013-EF/50.01 v Resolucion Directoral N° 027-

2014-EF/50.91;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Aprobar el Otorgamiento de Subvenciones
a favor de personas juridicas privadas, por la suma de
TRESCIENTOS MOVENTAY NUEVE MIL TRESCIENTOS
CUARENTA 'Y OCHO Y 00/100 SOLES (S/ 399 348.00) en
el marco de la convocatorias de Planes de Econegocios del
Programa de Inversién Plblica para el Fortalecimiento de

- la Gestion Ambiental y Social de los Impactos indirectos del

‘Corredor Vial Interocaanico Sur — Il Etapa (PGAS CVIS 2) a
cargo de la Unidad Ejecutora 004: Gestién de los Recursos
Naturales del Ministerio del Ambiente; en el marco a lo
dispuesto an la Octogésima Disposicion Complementaria
Final de la Lay M° 30372, Lay de Presupuesto del Sector
Pubiico para el Afio Fiscal 2018, de acuerdo al Anexo que
forma parte de la presante Resolucion.

Articuio 2.- Disponer que los desemboisos dinerarios
que se efectuen a las Unidades Productivas seleccionadas
en =l Concurso 2015 de Planés de Econegocios realizado-
por la Unidad Ejecutora 004: Gesiion de los Recursos
Maturales, se realican conforme a los convenios suscritos.

Articulo 3.- Notificar la presente Resolucién al
Viceministerio de Desarrollo Esiratégico de los Recursos
Maturales, asi como a la Unidad Ejecutora 004: Gestion
de los Recursos Naturales del Pliego 005: Ministerio del
Ambiente; para su conocimiento y fines pertinentes para
el cumplimiento de lo dispuesto en la presente resolucion.

Articulo 4.- Disponer la publicacion de la presente
resolucion en el Diario Oficial &I Peruano y en el Portal de
Transparencia del Ministerio del Ambiente. -

Regisirese, comuniquese ¥ publiquese.

MAMUEL PULGAR-VIDAL OTALCORA
Minisiro del Ambignie

ANEXO

. APROBACION DEL OTORGAMIENTO DE SUBVENCIONES A FAVOR DE PERSONAS JURIDICAS
PRIVADAS EN EL MARCO DEL PGAS CVIS 2 :

RESOLUCION MINISTERIAL N° 136-2016-MINAM

o TIPO DE MOMTO A
N COFINANCIAMIENTO DEPARTAMENTO |  UNIDAD PRODUCTIVA PLAN DE ECONEGOCIOS SUBVENCIONAR (S1)
1 Madre de Dios COMUNIDAD NATIVA Coredor Turistico de la Comunidad Nativa Infiemo. S/199 348.00
INFIERNO )
| . . . Incremento de los Ingresos Econdmicos de las
Subvencién a personas ASOCIACION DE Familias de la Asociacion de Productores de
juridicas privadas PRODUCTORES Floriculiura ASPROFLOR: de las Comunidades
2 Cusco AGROPECUARIOS RED  |de Antisuyo, Huaccaytaqui, Huaraypata y S/ 200 000.00
FLORES QUIQUIJANA - Pampaqquehuar, mediante el Mejoramiento
ASPROFLOR de la Produccion y Comercializacion de Rosas
Organicas.
TOTAL (3)) $1399 348.00
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aprobado mediante Decreto N° 068-2001-PCM; define
el biocomercio como la actividad que a través del uso
sostenible de los recursos naiivos de la biodiversidad,
promueve la inversion y sl comercio en. linea con los

~ Accidn al 2025

Decreto Supremo que aprueba la Estrategia .
Nacional de Biocomercio y su Plan de

DECRETO SUPREMO
M° 008-2016-MINCETUR

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

CONSIDERANDO:

Que, el Reglamenio de la Ley sobre la Conservacion
- y Aprovechamiento Sostenible de la Diversidad Biolégica,

objetivos del ‘Convenio sobre la Diversidad - Biologica;
apoyando al desarrollo de la actividad econdmica a nivel
local, mediante alianzas estratégicas y la generacion
-de valor agregado de productos de la biodiversidad
compelitivos para el mercado nacional e internacional,
con criterios de equidad social y rentabilidad economica;

Que, por Decreto del Consejo Directivo N° 021-
2004-CONAM/CD, emitido por el Consejo Directivo del
Consejo Nacional del Ambiente - COMAM, se aprueba el
“Programa Nacional Biocomercio en el Perd”;

Que, por Decreto Supremo N° 009-2010-MINCETUR,
se crea la Comision Nacional de Promocion del
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Biocomercio, de naturaleza permanente, adscrita al
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR,
que actlia como soporte politico y de direccion técnica
del Programa Nacional Biocomercio en el Pert; cuyo
objetivo general es lograr la consolidacion institucional
del Programa Nacional Biocomercio en el Pery, a fin de
generar un entorno favorable para su desarrollo;

Que, por Decrsto Supremo N° 009-2014-MINAM se

aprueba la Estrategia Macional de Diversidad Biolégica al )

2021 v su Plan de Accion 2014-2018;
Que, en s 2015, of MINCETUR, quien ejerce la

Presidencia de la citada Comisién Nacional, con la’

participacion de los representantes de los sectores
publico y privado, miembros de fa mencionada Comisién
Nacional, promovieron la elaboracion de la Estrategia
Macional del Biocomercio y su Plan de Accion con un
horizonte de 10 afios, esto as al 2025;

Que, de conformidad con lo dispuesto en sl articuic 2
del Decrato Supremo N° 009-2010-MINCETUR, |a referida
Comision Nacicnal tiene enire sus funciones proponer y
aprobar cambios y ajusies a las politicas, estrategias vy
lineas de accion dei Programa Nacional Biocomercio en
el Perg;

Que, madiante Rasolucidén Ministerial MN° 084-
2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo de 2015, se
dispuso la publicacién de la propuesta de Estrategia
Nacicnal de Biccomercio y su Plan de Accién al 2025, para
fines de consuita publica, en la pagina web del Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo, per un plazo de treinta
dias (30) calendario, atendiendo a lo dispuesto en al DS
N° 001-2009-JUS, habiéndose racabado comentarios,
sugerencias y obsarvaciones de los interesados;

Que, 2n 2l ‘marco de sus funcicnes, la citada
Comision Nacional aprueba la propuesta de Estrategia
Macional de Biocomercio v su Plan de Accidn al 2025

con un ncrizenie de 10 afos, esio 2s al 2028, @l como

.consta en el Acta de Sesion del Consajo Directivo de

la Cormision Nacional de Promocion de Biccomercio de
fecha 10 de mayo de 2016; .

Que, la Ley N° 27790, Ley de Organizacién vy

Funciones del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo,
sefiala-que el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
define, dirige, ejecuta, coordina vy supervisa la politica de
comercio exterior, teniendo entre otras responsabilidades,
la de promover las exportaciones;
. Que, en ese sentido, resulta necesaria la aprobacion
de la “Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de
Accion al 2025", que tiene como objetivo consolidar
la institucionalidad, ef marco legal y los mecanismos
necssarios para promover e implementar el biocomercio
en el Pery;

De conformidad con lo establecido en el inciso 8) del
articulo 118 de la Constitucion' Politica del Per, la Ley
N°® 29158, Ley Organica del Poder Ejecutivo, la Ley N°
27790, Ley de Organizacion y Funciones del Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo-MINCETUR vy el Decreio
Supremc N° 005-2002-MINCETUR que aprueba el
Reglamento de Organizacién y Funciones del MINCETUR;

DECRETA:

Articulo 1.- Aprobacidn .

Apruébase la "Esirategia Macional de Biocomercio y
su.Plan de Accion al 2025", que como Anexo forma parte
integrante del presente Decrato Supramo, que tiene como
objetivo general consolidar la institucionalidad, el marco
legal v los mecanismos necesarios para prormovasr 2
implementar &l biocomercio en el Perti.

Arijculo 2.- Ambiio de apiicacion

La Estrategia Macional de Biccomercio y su Plan de
Accion al 2025 es de aplicacion en el ambito nacional,
regional y local, en el sector publico y privado. Asimismo,

' alcanza a otros actores que se encuentren vinculados a la

promocién del biocomercio.

Articulo  3.- Coordinacién, seguimiento vy
evaluacidn de la Estrategia Nacional de Biocomercio
y su Plan de Accién al 2025 i

" La coordinacion, seguimiento y evaluacion de la
“Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accion

al 2025" estard a cargo de la Comision Nacional de
- Promocion del Biocomercio.

Articulo 4.- Financiamiento

La implementacién de las acciones pravistas =n <l
marco de lo dispuesto en el presente Decrato Supramo se
financia con cargo al prasupuesto institucional autorizado
de los pliegos correspondientes, en el marco de las leyes
anuales de presupuesto del Sector Publico, sin demandar
recursos adicionales al Tesoro Publico v conforme a las
disposiciones legaies vigentes.

Articulo 5.- Publicacién

Publiquese ol Anexo a gue se rafiere al articulo 1 def
presente Decrasto Supramo, que contiene la "Estrategia
Nacional de Biocomercio v su Plan de Accién al 2025,
an los portales del Estadc Peruano (www.peru.gob.pe),
de la Presidencia del Consajo de Ministros, del Ministeric
de Comercio Exterior y Turismo (www.mincatur.gob.ne),
gel Ministerio del Ambients (www.minam.gcb.pa), del
Ministerio de la Produccion (www.produce.gob.pe), del
Ministerio de Relaciones Exterioras (www.rras.gob.pe),
del Ministerio de Agricultura y Riege (www.minagri.gob.
pe) l mismo dia de la publicacion del presente Decrato
Supramo en el diario oficial &1 Peruano.

Ariicuio 5.- Refrando

£l presente Decrsto Supremo eas refrendado por.
el Presidente del Conssjo de Ministros, la Ministra de
Comercio Exterior y Turismo, el Ministro del. Ambienie,
2l Ministro de la Produccion, la Ministra de Ralaciones
Exterioras v 2l Ministro de Agricultura y Riego.-

Dado ¢n la Casa de Gobierno, 2n Lima, alos veintidds
dias del mes de julio del afio dos mil dieciséis.

OLLANTA HUMALA TASSO
Presidente de la Raptblica

PEDRO CATERIANO BELLIDO
Presidente del Ccnsejo de Minisiros

JUAN MAMUEL BENITES RAMOS
Ministro de Agricuttura v Riego

MANUEL PULGAR-VIDAL OTALORA
Ministro del Ambiente

MAGAL! SILVA VELARDE-ALVAREZ
Ministra de Comercio Exierior y Turismo

PIERC GHEZZI SOLIS
Ministro de la Produccién . -

ANA MARIA SANCHEZ DE Ri0OS
Ministra de Ralaciones Exierioras

1408433-3

Apruebanactualizacion del Plan E£siraiggico
Macional de Turismo - PEMTUR 2025 '

RESOLUCION MIMISTERIAL
M° 234-2013-MMCETUR

Lima, 22 de julio d= 2016

Visto, el Informe M° 008-2018-COMISION PENTLR/
ST de la Secretaria Técnica de la Comisién PENTUR, &l
Informe N° 046-2018-MINCETURNMT/DGET v f Informe
Legal MN° 057-2016-MINCETURNMT/DGET/ALDGET/
CQG de ia Direccién General de Esirategia Turistica
y el Memorandum N° 631-2018-MINCETURNMT del
Viceministerio de Turismo del Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo.

CONSIDERANDO:

Que, el articulo 2 de fa Ley M° 27790, Lay dé
Organizacién y Funciones del Ministerio de Comercio
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INTRODUCCION

La Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de Accién al 2025 fue desarrollada a partir de un
proceso participéﬁvo que involucré a représentantes.de las instituciones gue integran la Comisién
Nacional de Promocién del Biocomercio y expertos vinculados al Biocomercio. El proceso contd con
tres etapas:

Primera etapa de identificacién de elementos de 1a estrategia, realizada en el afio 2013, por el
Ministerio del Ambiente, mediante el cual se elabor6é un informe qiie sefiala los objetivos,
estrategias y acciones para la promocion del Biocomercio. Este proceso involucrd una serie de
talleres y entrevistas con actores clavesy comentarios por escrito,

Segunda etapa de elaboracién de la propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio, realizada
durante el afio 2014, ¢on la colaboracién de PROMPERU y cofinanciada por el Proyecto Biocomercio
Andino. Esta propuesta fue aprobada a nivel de ejes teméticos y objetivos estratégicos, e involucré
la revision e incorporacion de los resultados de la primera etapa contando con él apoyo y
acompafamiento del Grupo Técnico dé Biocomercio, |

Tercera etapa de elaboracion de la Propuesta del Plan de Accién 2015-2025 de. la Estrategia
Nacional del Biocomercio, realizada duraite el afio 2015 con Ja colaboracién de MINCETUR, Esta
propuesta fue desarroliada mediante la foriulacién de un diagnéstico situacional de! Biocomercio
en el Perd, la linea base al 2014 para los ejes temdticos y objetivos estratégicos, asf como la
propuesta de Plan de Accidn al 2025.
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ANTECEDENTES

En las uUltimas dos décadas, el comercio internacional de productos derivados de la biodiversidad ha
crecido significativamente, debido principalmente a la gran demanda existente por parte de los
consumidores de los palses desarrollades y al incremento de nuevos nichos de mercado de
pro'd_u,ctos naturales, orgdnicos, ecolégicos y amigables con el medio ambiente, Estas condiciones
constituyen una excelente oportunidad para el desarrollo econdmico de los paises llamados
megadiversos que a través del aprovechamiento sostenible de los productos de la biodiversidad
nativa conservan y hacen un uso racional de sus recursos, Asimismo, esta actividad se ha convertido
en una singular fuente de ingresos en (os eslabones primarios de las cadenas de valor ublcadas en
diversos ecosistemas, asociadas a su vez al ambito rural y a poblaciones en extrema pobreza.

Por su parte, los concepios de Biocomercio, Bionégocios, Mercados verdes y otros, han surgido

durante el proceso de relacionar los objetivos de conservacidn de la diversidad biolégica con la

hiisqueda de alternativas productivas gue mejoren la calidad de vida de las pbblaciones- locales. En

el afio 1996, el término Biocomercio fue adoptado en la COP 6 (Conferencia de las Partes) del

Canvenio de la Diversidad Bioldgica (CDB)*, cuando la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
" Comercio y Desarrollo (UNCTAD) presenté la iniciativa Biotrade?,

En la legislacion peruana®, Biocomercio es la “actividad que a través del uso sostenible de |os
recursos nativos de la biodiversidad, promueve la Inversién y el comercio en linea con los objetivos
del Convenio de Diversidad: Bioldgica; apoyarido al desarrollo de la actividad éconé‘mica a nivel
local, mediante alianzas estratégicas y la generacion de valor agregado de productos de |3
biodiversidad competitivos para.el mercado nacional e internacional, con criterios de equidad social
y rentabilidad econdmica”, Asimismo, mediante Decreto Supremo N° 102-2001-PCM del 4. de
septiembre del 2001, se aprueba |a Estrategia Nacional de Diversidad Bioldgica (ENDB), la cual
propone el establecimiento del Programa Nacional de Promocién del Blocomercio (PNBP). En ‘el
mismo afio se crea el Comité Nacional de Blocomerao presidldo por-el Conséjo Nacional del
Ambiente-CONAM vy asistido como Secretarfa Técnica por la entonces Comision para la Promocion
de Exportaciones — PROMPEX, actualmente PROMPERU.

En el 2003, se instituyd el Programa Nacional de Promocién del Biocomercio (PNPB), a través del
cual se logré poner en marcha un conjunto de actividades que ha permitido sentar las bases

1.Convenio ratificade por Perdi en &l afio 1993,

2 Biocomercig se reflere al confunto de actividades de recoleccién y/o produccién, procesamiento y comerclalizacin de

bienes y servicios. derivados de la: biodiversidad: nativa (especies, recursos genéticas y ecosistemas), bajo criterios de
% sostenibilidad amblental, social y econémica

3 Reglamento de la Ley sobre consérvacion y aprovechamiento sostentble de la diversidad bicléglcs, Decreto Supremo N2
068-2001-PCM, Titulo IX, Capftulo |, articulo 872,
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operativas e institucionales para el desarrollo de esta iniciativa en él pais. El mismo que conté con
un grupo de trabaje intérinstitucional denominado “Comision de Promocion del Biocomeércio”
inicialmente instaurada como Grupo Téchico, liderada por el MINCETUR y PROMPERLU. En ese
sentido, en el afio 2010 mediante Decreto Supremo N° 09-2010-MINCETUR, se crea la Comislén
Nacional de Promocion del Biocomércio (CNPB), adscrita al MINCETUR, cuyo objetivo general es
lograr la consolidacién institucional del Programa Nacional de Biocomercio del Perd, a fin de
generar un entorno favorable para su desarrollo, Esta Comision esta conformada por €l sector
publico y privado asf como por la acaderia. La Presidencia se encuentra a cargo de MINCETUR y la
Secretarfa Téchica a cargo de PROMPERU y del Instituto de Investigacién de la Amazonfa Peruana
(IAP). Asimismo, mediante Resolucidon Ministerial N° 200-2012-MINCETUR/DM se aprueba el
Reglamento Interno de la Comisién Nacional de Promocién del Biocomercio,

Marco conceptual del Biocomercio

La UNCTAD definié en &l Biocomiercio como:

“Aquellas actividades de recaleccién, produccién, transformacion y comercializacion de
bienes y servicios derivados. de la biodiversidad nativa: (recyrsos genéticos, especies y
ecosisternas) que involucran prdcticas de conservacidn y use sostenible, y son generados con
criterios de sostenibilidad ambiental, social y econémica™,

En este sentido, €l Biocomercio busca crear mecanismos para la consérvacion y el uso sostenible de
la biodiversidad a través de la comercializacion de productos y servicios de la naturaleza que
generen ingresos para la poblacian®.

Asimismo, el Biocomercio se enmarca dentro de tres enfoques transversales, que deben guiar la
implementacién.de jos Principios y Criterios: ecosistémico, manejo adaptativo y cadena de valor.

El enfoque ecosistémico® se refiere a la aplicacion de una vision integral de los aspectos sociales y
ecoldgicos, asl como las interacciones y procesos que los sisterhas productivos involucran.
Mediante este enfoque se busca que las organizaciones de Biocomercio cumplan con las
responsabilidades sociales y ambientales de acuerdo con el impacto generado sobre las especies,
habitats, ecosistemas y corunidades.

El enfoque de manejo adaptativo’ implica la implementacién de practicas sostenibles, la
identificacion de impactos sobre especies y ecosistemas, asi como el mejoramiento continuo de las
practicas productivas y de mangjo de las organizaciones de Biocomercio.

4 UNCTAD (2007) Principios y eriterios del Biocomerelo. hitp://unctad.org/es/docs/ditcted20074_sp.pdf
ibid.
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El enfoque de cadena de valor®, busca la articulacion entre los actores de una cadena productiva; la
implementacién de buenas précticas relacionadas con el uso sostenible y la conservacion de la
biodiversidad; y fa distribucién equitativa de beneficios ambientales, sociales y econdmicos entre
los actores de la cadena, :

Teniendo como base este marco conceptual, la Iniciativa BioTrade de |a UNCTAD y:los programas
nacionales de Biocomercio de diversos paises elaboraron una serie de principios y criterios para el
Biocomercio que consideran como base a los objetivos del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica,
la-Cumbre sobre Desarrollo Sostenible y los Objetivos de Desarrollo del Milenio. Ademas, estos
principios y criterios se definieron para apoyar los ohjetivos de:la Convencién sobre Comercio
Internacional de Especies Amenazadas de Fauna y. Flora Silvestre (CITES), el Convenio de las
Naciones Unidas sobre Desertificacidn y Sequia y la Canvencién Ramsar sohre Humedales®,

Prihcipios y Criterios del Biocomercio

Principias Criterios

Mantenimiento de las caracter(sticas de los ecosistemas y habitats naturales de.
las especies aprovechadas:

| Mantenimlento de variabilidad genética de flora, fauna y microorganismos (para

1 Conservacidn | 1.2 v iy
- ‘ uso y canservacidn)

dela

Biodiversidad 1,3 | Mantenimiento de los procesos ecoldgicos

Las actividades deben enmarcarse.en-planes de'manejq, sean en Areas protegidas

14 s : : ;
o'no, en coordinacién cen las autoridades competentes y actores involucrados
“| La utilizacién de la biodiversidad debetia basarse en un documento de gestién
21 sostenible, que incluya elementos como una tasa de apravechamiento menor a la
™ ttasa de regeneracién, sistemas de. monltoreo (estado poblaCIOnal) ¢ indices de
(' rendirmiento
. 2

» 5 El aprovechamlento dela agrabmdlvermdad deberia incluir practicas agrlculas que
Uso sostenible | “€ | ontribuyan a la canservacién de Ia biodiversidad »

dela .
Biodiversidad | 3 Cumplimiento de estdndares técnicos para el desarrollo de iniclativas de servicios
" ambientales
24 Generacion de Informacién y documentacién de las experiencias de la

organizacidn como aporte al conocimiento sobre la biediversidad

8 UNCTAD (2007) Principios v criterjos del Blocomercio. http://unctad.org/es/dacs/ditcted20074_sp.pdf
9 UNCTAD ~Biotrade Initiative, 2007, http://www.biotrade org/Intro/Principtes/bti-principles.htm
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Criterios

Intéraccién & inclusion en el marco de las dctividades de Biocomercio dé la mayor
caritidad posible dé los actores de la cadena de valor '

La generacion de vator debe-tener lugar a lo largo de la cadena, bajo condiciones

equitativade | 3.2 | de transparencia, aportando asf todos los actores al posicicnamiento de
Jos beneficios productos de valor agregado eni los miercados
derivados del
. u;o de la 3.3 |Informacidn y conocimiento de los mercados '
Biodiversidad
4.1 | Existencia de potencial de mercados
4.2 | Rentabilidad financiera
4 Sostenibilidad | 4.3 | Generacién de emipleo y mejora de calidad de vida
Socio- L ; : , ,
Econdmica Prevenion de eventualées impactas negativos sobre précticas productivas y
4.4 | culturales locales gue puedan; por ejemplo afectar la diversificacion y la
seguridad alimentaria
4.5 | Capacidad organizativa y de gestion
Conacimiefito y cumplimiento de la legislacién nacional y local aplicable para el
5 Cumplimiento | 5.1 uso dela bloc‘hversidad yel c?mev.'fio de'sus pr‘oduct.os Yserwcios derivados ‘
de a legislacién .(manejo de V{da silvestre, legislacion laboral, fitosanitaria, comercial, estudlo de
nacional e impacto ambiental, étc.).
Internacionat 5.2 Conocimiento y éumplimiento de legislacién internacional aplicable para el uso de
™ |la biodiversidad y el comercio de sus productos y servicios derivados
6.1 | Respeto a los derechos humanos, generacionaies y de género
6 6.2 | Respeto a los deréchos de propiedad intelectual
Respeto de los 6.3 Respeto a los derechos de comunidades locales y pueblos indigenas (territorio,
derechosdelos | ™ | cultura, conocimiento, précticas)
actores ] L ] ] )
involucrados 6.4 | Mantenimiento y réscate de conocimientos y practicas tradicionales.
6.5 | Seguridad laboral y adecuadas condiciones de trabajo
7 7.1 | Tenencia de la tierra de acuerdo con la hormativa correspondiente
Claridad sobre El acceso a los recursos biolgicos y genéticos para su uso sostenible con
7.2 | consentimiento informado previo y con base a condiciones mutualmente

ia tenencia de
la tieira, el tso

acordadas
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Principios ' ' Criterios

yacceso a los
recursosy a los
conocimientos

El acceso al conocimiento tradicignal se realiza eon consentimiento informado
pravio

Tal como lo sefiala la UNCTAD, el concepto de Biocomercio se ha convertide:en un instrumento
fundamental para la conservacidn, el uso sostenible de |a biodiversidad 'y el desarrollo ‘de
estrategias de desarrollo sostenible. Asimismo, constituye una plataforma para la ’CQopEracién
entre Jos diversos actores publicos, de sector privado productivo y la sociedad,

. Bajo esa premisa la UNCTAD ha promovide la ¢reéacion de programas nacionales de Biocomercio en

( paises de Africa (Uganda), Asia-(Vietnam) y Latinoamérica (Brasil, Colombla, Ecuador, Perd y
Venezuela) en coordinacién con el Programa de Facilitacién de Biocomercio (BTFP ~ por sus siglas
en inglés) con el objetivo de facilitar el comercio sostenible de productos y servicios de la
biodiversidad.

Las sucesivas decisiones de la Conferencia de las Partes (COP) del Convenio sobre |a Diversidad
Biolégica han orientado y precisado la vinculacién inextricable entre los objetivos del CDB, el alivio
de la pobreza y el desarrollo (ver decisiones de la COP 10 del CDB).

Avances en la implementacion del Biocomercio en el Perii

El Pery viene apostando por el Biocomercio desde el afio 2001, como una herramienta clave para
lograr los objetivos conjuntos de conservacion de la biodiversidad'y desarrollo' econémico a nivel
nacional. B

Es asi que el Pertl incorpord el concepto de Biocomercio en la legislacién nacional a través del
Reglamento de la Ley N2 26839, Ley sobre Conservacién y Aprovechamiento Sostenible de la
(\, Diversidad Bioldgica aprobado por DS N°® 068 — 2001 ~ PCM.

El mencionado Reglamento, en su articulo 87, incluyé una definicidn de Biocomercio gue amplfa 13
definicion acufada porla UNCTAD:

“Actividad. que, a través del uso sostenible de los recursos natives de lg biodiversidad,
promueve-la inversion y el comercio en linea con los objetivos del Convenio de Diversidad
Bioldgica, apoyando al desarrollo de la actividad econdémica a nivel local, mediante alianzas
estratégicas -y la generacidn de valor agregado- de productos de -la biodiversidad
competitivos para el mercado nacional e internacional, con criterios de equidad. social y
rentabilidad econdmica”, ' ‘

La Estrategia Nacional de Diversidad BiolGgica (ENDB) aprobada mediante Decreto Supremo N2
102-2001:PCM, tiene como objetive la conservacién de la diversidad biologica. Esta Estrategia
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incorpora dentro de su linea estratégica 2: Integrar el uso sostenible de la diversidad bioldgica en
los sectores productivos y tomo objetivo estratégico 2.11 establecer un Programa Nacional de
Biocomercio, en concordancia con el marco conceptual de la UNCTAD.

Con este mandato, en noviembre de 2004, se crea el Progrania Nacional de Promotion del
Biocotiercio en el Péeri (PNPB) mediante Decreto de Consejo Directivo del CONAMY N2 21-2004-
CONAM/CD. Este Programa desarroll6 un conjunto de lineas estratégicas y acciones para impulsary
apoyar el Biocomercio en el Perd), en concordancia-con los objetivos de la ENDB y del CDB.

El PNPB se define como un conjunto de instrumentos operativos para impulsar el uso de Ia
diversidad bioléglca con criterios de sostenibilidad en base a nuestras coridiciones bioldgicas,
culturales, sociales, institucionales, productivas, empresariales, tecnolégicas, legales y financieras.

El PNPB est4 basado en un sistema de red institucional, conformado por organizaciones publicas Y
privadas relaclonadas al mangjo sostenible, la investigacion, el financiamiento y la promacién de los
fecursos de la biodiversidad:

Con la finalidad de lograr el cumplimiento de los objetivos trazados por el PNPB, el Decreto de
Consejo Directivo del CONAM N2 21-2004-CONAM/CD definié los siguientes componentes del
prograrvia;

1, Politicas y-estrategias para el fomento de cadenas de valor
2. Asistencia técnica y capacitacion

3. Promocion de inversionés y acceso a recursos financieros
4, Promacion comercial

En el afio 2010, mediante Decreto Supremo N°009-2010-MINCETUR,; se crea la Comisién Nacional
de Promocion del Biocomercio (CNPB), de cardcter multisectorial, constituida por 14 instituciones
(8 instituciones publicas, 3 gremios empresariales y 2 universidades)'’. La Comisién est4 adscrita al
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), el cual ejerce la Presidencia, y cuenta con
una secretarfa técnica a cargo de PROMPERU y el l1AP. Dicha Comisién constituye el soporte politico
y técnico del PNPS.

10 El Consejo Nacional del Ambiente fue desactivado en mayo de 2008 y sus furiciones han sido asurnidas por &l
Ministerio del Ambiehite creado el 14 de mayo de 2008 mediante Decreto Legislativo 1013:

11 Minlsterio de Coriércio Exterlor y Turlsmo (Minicetur), Minfsterio de Ambiente (Miham); Ministerio de la Produccidn
(Braduce), Ministerio de Agriciltufa ¥ Rlego (Minagri), Ministerio de Relacionis Exteriores (RREE), Comisién de Promacion
del Pert para la Exportacion y ¢f Turismo (Prompert), instituto de Investigacidn de 1a Amazonla Peruania (IIAP), Consejo
Nacional de Ciencla; Tecnologfa e Innovacién Tecnolégica, Asaclacién de Exportadores (ADEX), Asoclaclén: Peruana- de
Turlsmo de Aventura, Ecoturismo y Turisma Especializado (APTAE), Csmara de Comeércio de Lima {CCL), Instituto. Peruano
de Productos Naturales {IPPN), Universldad Peruana Cayetano Heredia (UPCH) y Universidad Nacional Agraria La Molina
{UNALMY),

10
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Comisién Nacional de Promocién del Biocomercio
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Recientemente, en el afio' 2013, vy sobra |la base de las experiencias y propuestas de distintos
proyectos de Biocomercio, se terming de desarrollar una herramienta de verificacidn de. los
Principios y Criterios ¢lel Biocomercio consensuada con las Instituciones que conforman la CNPB,

. través de una serie de importantes proyectos®. Sumado a €llo, ademds del PNPB y la Comisién, se
“" ¢uenta con el apoyo decidido de instituciones como MINCETUR, MINAM, CONCYTEC Y PROMPERU,
y de la UNCTAD,
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Estos proyectos han contribuido a: i} crear y fortalecer la institucionalidad para el Biocomercio y la
creacion de capacidades (Programa de Capacitacién en Biocomercio (BTFP) y el Proyecto de
Desarrollo de Capacidades para el Biocomercio en Namibia, Nepal y Perd — CBBT); ii) apoyar a las
empresas y productores en la implementacién de los Principios y Criterios del Biocomercio; iii)
apoyar la investigacién e innovacidn en Biocomercio; iv) promover las exportaciones de producios
del Biocomercio; v) fomentar .iniciativas empresariales de biocomercio; entre otros (Proyecto
Perdbiodiverso 2007-2013)).

Asimismo, el Proyecto Biocomercio Andino -GEF-CAF/UNEP (2010-2014) tuvo como- propdsito
contribuir a la conservacién y uso sostenible de {a Biodiversidad de la Regién Andina, para o cual se
fortalecidé al Biocomercio en los dambitos locales, nationales y regionales. En el Perd, la unidad
ejecutora fue PROMPERU. El Proyecto comprendié seis componentes de accién: 1. Facilitar el
desarrollo y racionalizacién de politicas en relacién al Biocomercio; 2. Incrementar el acceso a los
mercados; 3. Formar capacidades empresariales y contribuir al entendimiento del Biocomercio; 4.
Mejorar la adquisicién y acceso a la informacién sobre productos y mercados; 5. Apalancamiento
de recursos financieros para dirigirlos a iniciativas de Biocomercio; y 6. Apoyar proyectos piloto de
Biocomercio para la conservacion de biodiversidad.

Desde el afic 2012, el comercio sostenible de productos naturales en el Perd cuenta con un
renovado apoyo de |a cooperacién internacional con fondos de la Unién Europea para el Programa
Euro-Eco-Trade, con un compromiso de 13 millones de euros hasta el 2015. Ef objetivo de este
Programa es: apoyar financiera y técnicamente la adecuada implementacién de la politica peruana
de promocion de las exportacionas de productos ecolégicos mediante la mejora de capacidades de
los actores que intervienen en la cadena de produccidn-exportacién de dichos productos.

Por otro lado, la firma de acuerdos de libre comercio, conjuntamente con la estabilidad ecornémica
y disciplina fiscal del Per(i han despertado el interés de la inversién extranjera, incluyendo el rubro
de productos naturales. Adicionalmente, el “Protocolo de Nagoyd sobre acceso a los recursos
genéticos y participacion justa y equitativa en los benéeficios que se deriven de su utilizacién al
Convenio sobre la Diversidad Bioldgica”, recientemente ratificado por el Perd, es una oportunidad
para facilitar y dar seguridad juridica a las actividades de aprovechamiento de recursos gue
involucren el acceso a los recursos genéticos y los conocimientos colectivos de las comunidades
indigenas y locales; asi como para canalizar esfuerzos para el fortalecimiento de capacidades y la
articulacion de las-actividades de bioprospeccién con los Principios y Criterios del Biocomercio, -

12
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Acelones realliadas eala Comislan Naclonal de Promoclon de Bistomercio:
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Principales proyecios desarrollados:

Brincipal plataforma infernacional de negoclas:

Estado del comercio de productos peruanos provenientes de la
biodiversidad nativa

El comercio internacional de productos de la- biodiversidad peruana estd experimentanda un

crecimiento sostenido, aunque aln concentrado en su mayoria en materias primas sin valor

agregadoy en pocos productos. Segun la SUNAT, al afio 2014, las exportaciones totales de

productos: de -la: biodiversidad . sumaron USS 433.3 millones; - siendo 105  productos ‘més

representativos quinua, cochinilla, tara, maca, nuez de Brasil (castafia), malz gigante, achiote,
_yacon, sacha inchi, huito, mafz morado, camu camu, licuma, barbasco, aguaymanto, chirimoya y
{ 7] fia de gato que representaron el 99,4 % de las exportaciones totales. ‘

£y i el . B . |
L MWipEOlog principales mercados de destino de estos productos fueron Estados Unidos (35.7%), China
i (ﬁi-;jE{Q%), Canadé (5.7%), Alemania (5.2%), Brasil (4.6%), Holanda (3.9%), Reino Unido (3.8%), Espafia
7 (3.5%), Australla (3.2%), Dinamarca (2.8%), Italia (2.7%), Francia (2.5%) y Jap6n (2.3%). :

13
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Principales mercados de destino de los productos de la biodiversidad
2014

2 Estados Unidos
M Ching

wCanads
#Alemania

R Brasil

® Pélies Bajos (Holarida)
1 Refno Unido
#lspaip

= Austrolia

& Dinamarca

B (talin

& Francia

#Japon

W Otros Mercados

Fuente: SUNAT
Elaboracldn MINCETUR

Cabe resaltar que, en el afic 2014, las exportaciones peruanas de productos derivados de la
biodiversidad crecierori 56% respecto al afio 2013. Durante los Gltimos cinco afias las exportaciories
crecieron sostenidamente, a excepcion de afio 20122,

Asimismmio, los productos peruanes se encuentran posicionados en nichos de mercado de productos
saludables bajo altos estandares de sostenibilidad ambiental y social, segmento al que apunta &l
Biocomercio. Se puede citar algunos ejémplos que, aungue 1o necesariamente se refieren a
productos de la blodiversidad nativa, evidencian la tendencia y respuestas de la oferta exportable
nacional y los mercados internacionales a los productos orgénicos peruanos. Es asi que el Perd es:
el primer exportador a nivel mundlal de banano y café con certificacion organica y de comercio
justo; el segundo productor de cacao orgénico; y el séptimo en ndmiero de prodiictores que
implementan sisteimas de produccién orgénica®.

131 cafda en las cifras de exporticiones de los productos priorizados de la bjodiversidad nativa se explicé por la
fluctuacion internacional del precio de 1a cochinilla.
4 PROMPERU, 2010.
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SITUACION ACTUAL DEL BIOCOMERCIO EN EL PERU

3.1 Politicas e institucionalidad

La politica e institucionalidad asociada al Biocomercio en el Perd ha presentado un desarrollo
progresivo a partir de dos eventos determinantes relacionados con las tendencias mundiales de
sostenibilidad ambiental: i} |a ratificacién del Per( al Convenio de Diversidad Bioldgica (CDB) en el
afio 1993, como principio rector que erienta |a actuacidn del Estado en materia de Biodiversidad, y
i} el lanzamiento de la Iniciativa Biotrade (UNCTAD) en el marco de |a Conferencia de las Partes en
1996 y la-posterior adhesién del Pals a la iniciativa en e 2001.

]

La incorporacidn del Biocomercio en i3 agenda politica y como. tema trahsversal en las politicas
plblicas, ha permitido que estas liltimas orienten la actuacién del Estado en el.uso y conservacion
de la biodiversidad peruana, bajo un madelo de negocio que |a aprovecha en'forma sostenible y
responsable: Lo anterior, se refleja en el desarrollo de normas jurfdicas, planes estratégicos, planes
operativos, programas y proyectos, de |os cuales se han desarrollado un total de 7 documentos que
establecen lineamientos de politica pablica en torno al Blocomercio. Asimismo, se han elaborado y
aprobado un total de 64 normas asaciadas a la regulacidn y promocion del Bidcome'rcio, cuya
implementacién permite el fortalecimiento del marco normativo y regulatorio para hacerlo més
eficiente y eficaz ‘en el uso sostenible de la biodiversidad. Dicho fortalecimiento, debe ser
entendido mas alld del aumento o la.genéracion de normatividad y se debe orientar a |a pertinencia
de su aplicacion y calidad de las normas ya existentes, La inclusion de las medidas de Biocomercio
también se ha dado a nivel de planificacién regional, lo cual se refleja en que actualmente 3
regiones del pais han incluido el Biocomercio en sus instrumentos, programas y proyectos
regionales, '

En el Pert, la pauta de la normativa especifica en torno al Biocomercio se da a partir del Articulo 87
del Reglamento de la Ley 26839, Ley sobre la Conservacion y Aprovechamiento Sostenible de la
Diversidad Bioldgica, publicado en el mes de junio de 2001, el cual Incluye una definicién del
concepto Biocomercio, U

En ese sentido, |a Estrategia Nacional de Diversidad Bioldgica propone dentro de sus lineas y
objetivos estratégicos. el estahlecimiento de un Programa Nacional de Prombcién del Biocomercio
(PNPB)™, ¢l cual fue lanzado oficialmente en el 2003 y concretado en el afio 2004, El disefio def
“\PNPB estuvo a cargo del CONAM y la Comisién para la Promocién de Exportaciones — PROMPEX,
Slquienes convocaron a diversas instituciones publicas y privadas;

15
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La Comision Nacional para la Promocién del Biocomercio ~ CNPB brinda soporte técnico y politico
al PNPB y acttia como 6rgano técnico encargado de su implementacidn. Enla actualidad cuenta con
la participacién de 14 instituciones y actores vinculados al Biocomercio a nivel nacional, regional y
local. La CNPB ha desarrollado 3 propuestas de instrumentos para fortalecer a la Comisién y
promover la articulacidn de la Estrategia Nacional de Biccomercio, la Herramienta Nacional de
Verificacion de Principios y Criterios y la Guia metodoldgica de facilitacion en cadenas de valor. Ala
fecha estos instrumentos no han sido oficializados por la Comisién y no se han implementado como
instrumentos de gestién. Por otro lado, se han generado 2 plataformas para asegurar la
transferencia efectiva de informacion, una de ellas es la pagina web y las sesiones bimestrales de la
Comision,

De otro lado, cabe mencionai el desarrollo de instrumentos, planes o agendas paralelas
relacionadas con aspectos afines al Biocomercio, como son la reciente actualizacién de la Estrategia
Nacional de Diversidad Biolégica al 2021; el Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX 2025; el
Plan Nacional de Diversificacion Productiva; y el desarrollo de fa Agenda Ambiente 2015-2016,

entre otras:

Cabe sefialar gue existen otros espacios politicos y técnicos en los que se tratan temas vinculados al
Biocomercio, entre ellos son;

a} Comisién Nacional de Diversidad Biolégica (CONADIB), creada mediante D.S. N2 007-2009-
MINAM, tiene como objetivo realizar el seguimiento de los diversos sectores publicos y
privados en cuanto a la implementacién de los compramisos derivados del Convenio sobre
Diversidad Bioldgica; asi como el disefio y promocién de la Estrategia Nacional de
Diversidad Bioldgica.

b) Comisién nacional de Productos Bandera (COPROBA) creada miediante D.S. 015-2004
~ MINCETUR: encargada de elaborar una Estrategia Nacional de Identificacion, Promocion y
Proteccién de los Productos Bandera, tanto en el interior como en el exterior del pais.

¢} Comisién Nacional para la proteccién al acceso a la diversidad biolégica peruana y a los
conocimientos colectivos de los pueblos indigenas (Comisién Nacional contra la
Biopiraterfa), creada mediante Ley N° 28216, tiene como objeto desarrollar acciones para
identificar, prevenir y evitar actos de biopiraterfa con la finalidad de proteger los intereses
del estado peruano, a fin de proteger de actos de biopiraterfa que involucren recursos
biolégicos de origen peruano y conocimientos colectivos de los pueblos indigenas del Petd.

d) Consejo Nacional de Productos Organicos (CONAPO), creada mediante la Ley N° 29196,
articulo 6 y el articulo 7 de su Reglamento, D.S. N° 012-2012-AG, tiene como objeto

5, 16 Creata mediante Decreto Supremo N° 009:2010-MINCETUR.
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proponer las politicas y normas de desarrollo sostenible para el fomento y promocién de la
produccidn

3.2 Desarrollo de oferta

Las cadenas de valor de Biocomercio se han desarrollado con el apoyo de la Cooperacidn
Internacional. Al respecto se desarrollaron 5 proyectos de apoyo al Biocomercio, los que se
mencionan ‘a continuacién: BTFP (UNCTAD y ITC), CBTF {Ministerio Aleman de Cooperacién
Economica y Desarrollo a través del Fondo Monterrey, teniendo como contrapartes a GIZ),
PeriiBiodiverso [ y 1l PBD (SECO y.-GIZ) y Proyecto Biocomercio Andino PBA (GEF, CAF y UNEP); asf
como Proyecto afines ‘al Biocomercio. como el Programa de Desarrollo Econémico Sostenible y
Gestidn Estratégica de los Recursos Naturales -PRODERN, proyecto BioCAN, Proyecto’ del
International Trade Center/ Trade and Environmen Programme-{TC /TEP).

La ejecucién de éstos en los Ultimos afios ha contribuido a la identificacion y priorizacién de varias
cadenas de valor de productos derivados de la biodiversidad nativa en el Peru, identificando un
total de 32 cadenas, de las cuales el 56% ha sido trabajada o intervenida por mas de uno dé los
Programas, con esfuerzos enfocados en 'la generacién de capacidades, aspectos técnicos,
ambientales, sociales, organizacionales y administrativos. Se' han generado 26 documentos
especificos para mejorar las capacidades técnicas en las cadenas de valor de bienes y servicios de
Biocomercio, se han capacitado a 70 iniciativas de Biocomercio para el fortalecimiento de aspectos

técnicos.

En cuanto al fortalecimiento de capacidades de gestién en aspectos administrativos, financierosy
contables de ‘las iniciativas ‘de ‘Biocomercio, se han generado 9 herramientas o documentos
asociados'para la ‘mejora en estos aspectos y capacitado 74 iniciativas empresariales de
Biocomercio.

En el caso de los productos no maderables, se han realizado intervenciones para el fortalecimiento
de las capacidades técnicas, ambientales y sociales mediante la promocién y elaboracién de planes
hde manejo en las dreas de recoleccion silvestre de uiia de gato, algarrobo, tara, castafia y camu
(v “¢amu, En este sentido, proyectos como PBD, PBA y BioCAN han propiciado el desarrollo de acciones
o paré avanzar en la implementacion de los Principios y Criterios, y la aprobacién de pl'anes de
manejo en mas- de 11,827 ‘ha de los mencionados productos: de recoleccidn, contando con [a
participacion de 14 iniciativas empresariales de Biocomercio como beneficiarias directas.

Para el caso de la oferta de productos agricolas de Biocomercio, el apoyo ha sido enfocado
principalmente en el fortalecimiento de 5 cadenas de valor. Estas cadenas son sacha inchi, cacao
“pativo, quinua, aguaymanto y maca; las cuales abarcan mas.de 14,442 ha, El fortalecimiento de la
oferta para este tipo de productos ha sido trabajado en més de 40 iniciativas empresariales en
aspectos como la generacidn de capacidades de:gestion organizativa y la implementacién -de
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estdndares ambientales; la trasferencla de tecnologfas en campo, asistencia técnico productiva,
implementacion de SIC en las cadenas y estandares de calidad y sostenibilidad.

Por otra parte, el ecoturismo a pesar de ser un potencial campo de accién del Biocomercio, debido
a que comparte principios y acciones enfocadas en la conservacién y uso responsable de la
biodiversidad, ha sido uno de los negocios menos trabajado dentro del Biocomercio propiamerite
dicho, Mediante algunas intervenciones, se han fortalecido capacidades en temas organizativos,
administrativos, técnicos. Asimismo, se abarcaron los temas ambientales con la implementacidn de
estandares para lograr certificacién ambiental turistica, mapas zonificacidn, etc. Se identifican 9
iniciativas empresariales trabajadas por el PBA, las cuales cubren un rea de 75,360 ha.

Por otro lado, el desafrollo de la oferta de productos de Biocomercio se ha centralizado también en
algunas regiones del pais, destacando los ¢asos emblematicos de San Martin (sacha inchi y plaritas
medicinales), Piura (algarrobo), Cajamarca (aguaymanto y tara), Madre de Dios (castafia y
ecoturismo), Loreto (camu camu) y Puno (quinua). Al respecto, se han desarrollade herramientas y
espacios para fortalecer la implementacién del Biocomercio a nivel regional como la mesa técnica
de sacha inchi en San Martin y Amazonas, o la Agenda Regional de Promocién del Biocomercio en
Piura.

Las actividades realizadas resaltan por su potencial en inclusién social y distribucién de beneficios.
En ese sentido se han fortalecido 148 iniciativas de Biocomercio en capacidades técnicas,
ambientales, de gestion productiva y organizacional, beneficiando a més de 13,800 productores
en los Proyecios (PBD | y Il y PBA) en las diferentes cadenas de valor.

Por otra parte;, en los Ultimos afios mediante el desarrollo de las diversas intervenciones o
proyectos, en el Perd se han realizado 119 vetificaciones a 103 iniciativas empresariales de
Biacomercio (PBA: 78, PBD: 23, UEBT: 5, BTFP: 6 y otros: 7). Existen 12 iniciativas que han sido
verificadas mas de una vez.

Bajo esta labor, se han identificado 87 iniciativas empresariales que son consideradas como
Biocomercio debido a que han sido verificadas en PyC y que han contado con planes de trabajo
para la incorporacion progresiva de los PyC. Estas iniciativas han tenido diferentes grados de
desempefio en la implementacidn de sus précticas, por |6 cugl se hace relevante realizar monitoreo
y sistematizacion de la informacién de su desempefio para futuras intervenciones, El total de
emprendimientos ‘verificados, se componen en un 68% por empresas, el 29% por: asociaciones y
cooperativas, y un 3% por ONGs.

El apoyo brindado a las iniciativas empresariales, en términos de fortalecimiento de la calidad y

buenas practicas ambientales y sociales, se refleja en 42 inlciativas empresariales de Biocomercio

con obtencidn de certificaciones en estaridares ambientales y sociales; Asi como 28 empresas con.

implementacién de Sistemas de calidad: Anlisis de Peligros y Puntos Criticos de Control (HACCP),

Buerias Précticas de Manufactura (BPM), Sistema Estdndar de Procedimientos Sanitarios
>Qperacionales (SSOF), Safety Quality Food (SQF), Estdndar Mundial para Seguridad en Alimentos
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(BRC), Organizacion Internacional de Normalizacién (ISO) y otras incluso con certificados de acceso
a mercados-como Kosher o Gluten Free.

En este mismo dmbito, la generacién de esténdares para elevar la calidad de los productos segin
los requerimientos del mercado, se ha trabajado mediante el desarrollo de Normas Técniéas
Peruanas (NTP) de productos de Biocomercio, lo cual ha involucrado la participacién de diferentes
representantes en dmbitos técnicos, de produccién y consumo. Actualmente, la Biblioteca virtual
INDECOPI, se listan 59 normas técnicas relacionadas con productos asotiados a Biocomercio como
son: la ldcuma, sacha inchl, camu camu, yacor, tara, gquinua y granos andinos, castafia,
aguaymanto, maca y cacao.

3.3 Investigacion, desarrollo e innovacion
En relaciéon a la linea de lnvesti_gacié'nj, Desarrollo e Innovacién (1+D+i), este ha sido uno de los
temas prioritarios como parte de la Agenda de Biocomercio,

A la fecha, se han procesos clave ebn la planificacién y ejecucidn de actividades de I+D+ Como son el
Plan Nacional de Ciencia, Tecnologia e Innovacién para la Competiti‘vidad y €l Desarrollo Humano
2006-2021 CONCYTEC, la conformacién del Grupo de Investigacién e Innovacién de Biocomercio
(GUIB), la elaboracién de la Agenda de Investigacion e Innovacién en Biocomercio-(AliB), la creacién
de la Agenda de Investigacion Ambiental, y |a inclusion de la linea de accién de fomento de [+i para
productos de Biocomercio dentro de la Estrategia Nacional de Diversidad Biolégica — ENDB. "

En el marco del PNPB, entre los afios 2007 y 2008, se formé el Grupo de Investigacion en
Biocomerclo (GIB), como respuesta:a la necesidad de implementar la Estrategia Nacional de
Biocomercio en'su linea de accion sobre investigacion y desarrollo (1+D). El GIB desarroll¢ talleres y
concursos orientados al fomento de las actividades del Biocomercio, realizando un inventario de las
investigaciones dentro del sector. El -GIB fue impulsado por el Consejo Nacional de Ciencia,
Tecnologia e innovacién Tecnoldgica (CONCYTEC), como érgano rector de la ciencia, tecnologla e
innovacién tecnoldgica a nivel nacional, asi.como por el Instituto Peruano de Productos Naturale,s
(IPPN), el Instituto de Investigacion de la Amazonia (IIAP), el Proyecto PertiBiodiverso (PBD), €l
i "3‘5 Mimsterio del Ambiente (MINAM), el Ministerio de la Produccidn (PRODUCE) las UmverSIdades v
!}Ios Institutos sectoriales de investigacidn.

A ce En el afio 2010 mediante la iniciativa del Grupo en Investigacién e Innovacion en Blocomercm
(GlIB), se elabord la Agenda de Invastigacion e Innovacién del Biocomercio (2012 2021) con el
objetwo de promover la mvestlgacmn aplicaday la mnovacién tecnologlca para lmpulsar una oferta‘

/ Asimismo, en el afio 2013 fue publicada la Agenda de Investigacién Ambiental la cual busca definir
un marco instrumental para fomentar y guiar las actividades de la investigacién ambiental del pals,
identificando lineas estratégicas para su impulso, y proponiendo dreas teméticas prioritarias y de
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interés, una de ellas de Biocomercio, con ei fin de que las investigaciones puedan cubrir |a demanda
de generacién de conocimiento ambiental.

Paralelamente se han articulado esfuerzos en instituciones como el CONCYTEC, Universidades, e
instituciones privadas, con los cuales se espera lograr la consecucion de resultados que puedan
aportar a la innovacion, desarrollo e investigacidn: en materia ‘de biocomercio. En esa linea se
encueritra el recientemente aprobado el Plan Nacional Transversal de Ciencia, Tecnologia e
Innovacién Tecnoldglca de Valorizacién de la Biodiversidad 2015-2021 — ValBio. :

A rafz de los instrumentos de gestion ambiental se han generado una serie de eventos,
publicaciones e investigaciones a nivel nacional entre los diferentes actores involucrados. Entre los
eventos mds importantes en investigacion se tiene los 3 Encuentros de Investigacion Ambiental
organizados por el MINAM en los cuales se permite articular y dar a conacer las investigaciones que
se vienen realizando hasta la fecha.

De esta ma'nera, en los Ultimos afios, se han realizado &sfuerzos para la ejecucién de eventos de
promocién al Biocomercio, sin embargo, 1a carencia de sistematizacién de estos eventos rio permite
hacer un seguimiento a las actividades, logros y articulacién de actores posteriores al evento. Entre
los miembros de la CNPB se ha destacado el trabajo de algunos miembros en materia de [+D+,
entre ellos, el MINAM por lo anteriormente expuesto, el CONCYTEC, a través de su liderazgo en la
elaboracién e implementacién de herramientas de gestion de la investigacién; y el lIAP, que ha
logrado un liderazgo en mantener un registro de publicaciones, eventos, tesis tealizados
actualizado y a disposicién de la sociedad cientffica e interesada en lograr un mayor conocimiento
de productos de la bibdiver"sidad nativa. Por otro lado, las universidades, tanto publicas como
privadas, han incrementada la produccién cientifica, sin embargo, este incremento rio es suficiente
para lograr abordar todos los temas concerniéntes a la investigacion aplicada vinculada al
Biocomercio.

3.4 Desarrollo de mercados

De las 87 iniciativas consideradas como de Biocomercio en el presente diagndstico, 29.atienden
solo mercado internacional,. 18 sélo mercado nacional y 23 atienden tanto mercado internacional
como nacional,

En el caso del mercado internacional, en los Gltimos afios se ha. hecho énfasis en la prospeccion
mediante la identificacién de nuevas oportunidades de negocio, de los requisitos de acceso por
destino y de los diversos segmentos de mercado. En este dmbito se hah elaborado mas de 13
estudios de mercado con el apoyo de diferentes Instancias de cooperacién, asi como fuentes del
goblerno central y regional.

Adicionalmente, se ha apoyado la intervencién de iniciativas de Biocomercio en 11 Plataforimas
comerciales internacionales de importancia como son: Biofach, Natural Products Expowest,
Natural Products Expoeast, Supply Side West, Fine Food Australia, Exposustenta/Biofach Brasil; 2 de
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elias realizadas ‘3 nivel nacional: Expoalimentaria — Perli Natura y Expoamazénica; asi como 3
plataformas de turismo, '

Asimismo, se resalta el impulso al concepto de Biocomercio para mercados nuevos, mediante 7
misiones de prospeccién realizadas.

Es necesario sefialar que el mercado internacional ha sido el de mayor desarrollo comercial, dada la
valoracion de los productos de Biocomercio en cuanto a su origen endémico,  sus. usos y
propiedades, las cuales son consideradas ventajas competitivas tomando en cuenta la tendencia
creciente mundial de consumo de productos naturales hajo estdndares de certificacién sostenible,
El valor de las exportaciones de la biodiversidad nativa ha tenidci un_crecimiento de 476% entre los
afios 2005 y 2014 (de US$ 91 millones a US$ 433 millones); alcanzando su nivel maximo en el afio
2014 (USS 433 millones). La representacién de las exportaciones consideradas de Biocomercio
dentro del total de las exportaciones de la biodiversidad nativa alcanzé el 18% en 2014,
considerando los 12 productos de mayor dindmica comerelal,

El comercio internacional de productos derivados de la biodiversidad nativa se encuentra sujeto al
cumplimiento'de’ requisitos técnicos y sanitarios, Estos requisitos exigen la elaboracion o
acreditacién. de  estudios cientificos, técnicos, certificaciones y otros similares, orlentadas
bésicamente g aspectos de inocuidad, eﬁt;acia y certificacién de calidad y sanitaria’. '

Respecto al mercado local, no se cuenta con cifras oficiales de produccién o venta de productos de
Biocomeréiq. Sin embargo, durante los Ultimos afios, se . han desarrollado estudios. de
caracterizacion de |a demanda nacional para productos de la biodiversidad nativa como los
elahorados por MINAM y APEGA. '

Aslmismo, las experiencias -de promocidén comercial en. plataformas nacionales han permitido
evidenciar el cfeciente interés del consumidor peruano por los productos de la biodiversidad
nativa. La actual revalorizacién de la~ gastronomia peruana y la adopcién de tendencias
internacionales de consumo de productos sanos y sostenibles en el Pert, son dos importantes
factores para que el mercado local de productos de biodiversidad nativa contintie en aumento.

En este ambito, para la identificacion de oportunidades de mercado a nivel local, regional y
: nacional, se elaboraron 2 estudios de mercado, Asimismo, con el fin:de implementar-actividades de
s promocién y posicionamiento comercial para el mercado nacional, se encuentran 10 plataformas
comerciales como las Bioferias en Lima (8), Mistura (2, anual y dominical), |as cuales comercializan
productos naturales formales y se convierten en potenciales para la promocién del concepto de
Y\ Biocomercio. Sin embargo, se concluye que es necesario un elemento diferenciador que permita

A modo de ejemplo, cabe mencionar el Reglamenta (UE) 2015/2283 del Parlamento Europeo y del Consejo
de 25 de noviembre de 2015 relativo a los nuevos alimentos, y Ja Norma GRAS (Generally Recagnized As Safe)
secciones 201(s) y 409 de la Federal Food Drug and Cosmetic Act.
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educar al consumidor sobre el Biocomercio y su impacto, y que, por otro lado, promueva la practica
del mismo en el sector privado,

Finalmente, respecto a la segmentacion de mercado que atienden las empresas de productos del
Biocomercio se ha determinado los siguientes rubros o negocios para el caso de los bienes:
Alimentos 81.6%, Nutracéuticos y de uso farmacéutico 13.8%, y cosméticos y praductos de cuidado
personal 2.6 %. Para el caso de los servicios: Ecoturismo y/o Turismo Sustentable 10.3% y

Gastronomia 4.3%.

3.5 Gestidn del conocimiento

En cuanto a los aspettos de la sensibilizacién de los diferentes actores involucrados con el comercio
de bienes y servicios derivados de la biodiversidad frente al concepto Biocomercio, en los dltimos
afios se ha evidenciado una intervencion multidireccionada y no unificada, desde diferentes actores
del sector privado, plblico (MINCETUR, MINAM, PROMPERU, Gobierfios Regionales) y entidades de
cooperacion a través de los Proyectos (PBD |, PBD |I, PBA, BioCAN). Se ha trabajado en el desarrollo
de herramientas de comunicacién electrénicas, publicacién de informativos, redisefio de wehs,
edicién de libros de biodiversidad y la produccién de mias de 18 videos (incluso en doble edicién de
idioma: inglés y espafiol). Asimismo; se han realizado mdiltiples actividades para el desarrollo de
capacidades, en diferentes dmbitos y actores del Blocomercio (productores, empresarios, o
funcionarios de entidades publicas), a través del mariual de capacitacién del MINAM.

Se ha venido consolidando la comunicacién del concepto de Biocomercio a riivel nacional,. g través
de la participacién en ferlas de importancia como Mistura y Expoalimentaria — Per( Natura y foros
asociados. De la misma manera, Proyectos como el PBD y PBA, incluyeron la difusion y
sensibilizacién en sus lineas de accién, incidiendo inclusive en escenarios de educacién superior
como maestrias y diplomados relacionados directamente con el Biocometcio como la Maestria en
Biocomercio y Desarrollo Sostenible de la PUCP, Maestria en Productos Naturales ¥ Biocomercio de
la UNMSM, Maestria en Ecoturismo de la UNALM y Diplomado en Gestién de la Biodiversidad en la
UARM, entre atros,.
Es asf como se han generado una gran cantidad de documentos de las experiencias de las cadenas
\;\:"‘m de valor apoyadas por las diferentes intervenciones, como una importante herramienta de difusién
Nk de la informacidn asociada con [a implementacién de los Principios y Criterios del Biocomercio. En
casos mas especificos de proyectos como PBA y BioCAN, se elaboraron especificamente: Estrategias
de comunicacién y un Plan de visibilidad.

Es importante resaltar que, si hien estos esfuerzos han surgido en diferentes momentos del
desarrollo del modelo de Biocomercio en el Peru, la ausencia de un elemento unificador que
canalice estos esfuerzos, ha hecho que sean difusos y de impacto limitado, por lo cual se hace
relevante proponer la elaboracion y aprobacién de una estrategia nacional de comunicacién de
Biocomercio.
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IV. PROCESO PARTICIPATIVO PARA LA FORMULACION,
REVISION Y APROBACION DE LA ESTRATEGIA NACIONAL DEL
BIOCOMERCIO Y SU PLAN DE ACCION AL 2025.

4.1 Proceso de elaboracion

El proceso de elaboracién de |a propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio y su Plan de
Accidn al 2025 ha sido desarrollado durante los afios 2013 al 2015 bajo una metodologia mixta, que
se describe a continuacidn:

»  Elahoracién de elementos previos para la Estrategia Nacianal de Blocomercio en el-afio 2013,
d cargo del Ministerio del Ambiente y del Ministerio. de -Comercio Exterior y Turismo, .
desarrolldndose un analisis e identificacién de elementos previos. a través de un proceso
liderado por fa -Comisién Nacional, que involucrd una serie de talleres y entrevistas con
actores claves y comentarfos sebre los avances, fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas; asf como la definicién de la visién y los objetivos estratégicos.

. Elahoracién de la Propuesta de Estrategia Nacional de Biocomercio en el afio 2014, a cargo

 de PROMPERU, con el apoyo del Proyecto Biocomercio Andino, donde se definieron la visién,
misién, objetivo general, ejes tematicos y abjetivos estratégicos, asi como 12 identificacidn de
lineas de accidn, En esta etapa, los miembros de la ‘mencionada Comisién Nacional
aprobaron la Estrategia Nacional de Biocomercio, tal como lo consta en‘el Acta de Ses’iéh del
Consejo Directivo de la Comisién Nacional de fecha 21 de mayo de 2014, [a cual se adjunta
en el presente informe,

'» Elaboracién del Plan de Accién al 2025 a cargo del Ministerio de Comercio Exterior y Turisme

- MINCETUR donde se desarrollaron tres documentos, los cuales aportaron a la definicién del
. Plan de Accién: €l Diagndstico Situacional del Biocomercio (2004-2014); la Linea de Base al
2014 y la propuesta de Plan de Accién de la Estrategia Nacional de Biocomercio al 2025.
Estos tres productos fueron elaborados-através de fa revisién, sistematizacién y andlisis de la
informacién secundaria praporcionada por los miembros de la Comisién Nacional. Asimismo,
se [levaron, a’cabe reuniones de trabajo con representantes del MINAM, MINCETUR,
INDECOPI, MRREE, ADEX y SERFOR, con el propdsito de Identificar las actividades que
podrian realizar segtin las competencias de cada institucién, dentro de los ejes tematicos,
ademas se realizaron entrevistas con actores claves de cooperacién como SECO, GIZ CAF, y
las principales conclusiones del estudio Partnership Action for Green Economy (PAGE).

Los miembros de la citada Comisién Nacional en el marco de sus funciones aprobaron la
propuesta de Estrategia Nacional de Blocomercio y su Plan de Accién con un horizonte de 10
afios, esto es al 2025, tal camo consta en el Acta de Sesidn del Consejo Directivo de:la
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Comiision Nacional de fecha 27 de Noviembre del 2015, la cual se adjunta al presente
Informe.

o  Asimismo, mediante Resolucién Ministetial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo de
2015, se dispuso la prepublicacién del proyecto de Estrategia Nacional de Biocomercio y su
Plan de Accidn al 2025 en la pagina web del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, por
un plazo de treinta dias (30) calendario, en cumplimiento al Decreto Supremo N* 001-2009-
JUS, habiéndose recibido las opiniones y/o sugerencias de la ciudadania, las mismas que han
sido consideradas en |a elaboracion del docurnento final.

¢ En ese sentido, la propuesta de Estrategia Nacional de Bioccomercio y su Plan de Accidn al
2025 (materia del presente informe) reptesenta una versin consensuada en diferentes
niveles y entre actores involucrados en la promocion del Biocomertio, en torno a la vision,
misidn, objetiva general, ejes tematicos, objetivos estratégicos, Iineas de accién, metas al
2018, 2021 y 2025 y actividades para la promocién a nivel nacional del Biocomercio.

4.2 Proceso de consulta piiblica

Mediante Resolucién Ministerial N° 084-2016-MINCETUR de fecha 22 de marzo se puso a
disposicién la consulta piblica a la ciudadania en general por un periodo de 30 dfas calendario, para
I6 tual se llevé a cabo una serie dé eventos de difusién de la mencionada propuesta de Estrategia
Nacional a nivel riacional, asi como en Comisiones Nacionalés relacionadas a la temdtica de
Biocomercio.

Se llevaron a caho' tres talleres de difusién a nivel nacional con el proposito de difundir el

mencionado proyecto de Estrategia y su Plan de Accién en tres regiones del pals, eventos en los
que participaron el sector gubernamental, sector privado y comunidad académica. Las regiones én
las que se realizo ests presentacion fuéron: Puerto Maldofiado, Madre de Dios (14 de abril),
Tarapoto, San Martin (20 de abril) y Cusco, Cusco {22 de abril).

Asimismo, se realiz6 una presentacién de la mencionada Estrategia Nacional en las siguientes
comisiones: Comisién Nacional de Diversidad Biolégica — CONADIB y Consejo Nacional de Productos
Orgénicos - CONAPO. Del mismo modo; se remitié a los Gobiernos Regionales la propuesta de
Estrategia Nacional, asi como la presentacién de la milsma a fin de que sea difundida en las regiones
correspondientes. En el mismo sentido, el 25 de abril se presenté el proyecto de Estrategia
Nacional en la Primera Jornada del Programa de Adiestramiento para la Generacién de Capacidades
y Competencias en Comercio Exterior dirigido a los funcionarios de las Direcciones Regionales de
Comercio Exterior y Turismo, asi como a funcionarios de las Oficinas de Presupuesto y
Planeamiento de los Gebiernos. Regionales.

Finalmente, el 28 de abril se llevé a cabo una reunién con la participacion de las organizaciones
representativas de pueblos indigenas del pafs, en la que se presentd de la citada Estrategia.
Participaren representantes de la Confederacién Nacional Agraria — CNA, Asociacién Interétnica de
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Desarrollo de la Selva Paruana — AIDESEP y |la Confederacion .de Nacionalidades Amazénicas del
Perg-CONAP.

4.3 Proceso de revision y aprobacion de la version final

Como resultado del proceso de consulta piblica se recibieron comentarios, observaciones y
sugerencias de cuatro (4) instituciones, las que fueran revisadas por el Grupo de Trabajo de la
Comisién: Nacional de Pramocidn del Biocomercio, conformada en la Il Sesién Ordinaria del afio
2013 de la mencionada Comisién, la cual estd integrada por el Ministerio del Ambiente - MINAM,
PROMPERU, ‘Ministerio de 'Relaciones Exteriores - RREE, el Instituto Péruano de Productos
Naturales - IPPN y el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo — MINCETUR, el cual tuvo el
éncargo de revisar y analizar los comentarios recibidos y desarrollar la versién final de la Estrategia
Nacional de Biocomerclo y su Plan de Accién al 2025,

Finalmente, en la | Sesién Ordinaria del Consejo Directivo, de fecha 10 de mayo de 20186, la
Comisién Nacional de Promocién del Biocomercio aprobé la Estrategia Nacional de Biocomercio y
su Plan de Accién al 2025.

4.4 Estructura de la Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de
Accion al 2025 o ‘

La Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de Accién al 2025 considera como punto de
partida 1a revisidn y andlisis de las diferentes propuestas de planes generados en el desarrollo de la
Estrategia de Biocomercio durante los afios 2013 y 2014.

Tal es asi, que el cardcter multisectorial del Biocomercio es reflejado a través de la consideracion de
documentos marco de politica peruana de los diferentes sectores. En ese sentido las lineas de
accién; asi como las actividades responden a planes, agendas y estrategias:

- Plan Bicentenario al 2021, PCM — CEPLAN
- Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX 2025, MINCETUR

- Estrategia Nacional de. Diversidad Bioldgica al 2021 y su Plan de Accion 2014-2018 -
EPANDB. MINAM - ' |

- Agenda Ambiente 2015-2016 . MINAM

- Crear para Crecer; {:ONCYTEC

- Plan‘Nacional dé Di\;ersifidacién- Productivé, PRODUCE
- Lineamientos de Politica Agraria. MINAGRI |

- Agenda de Competitividad 2014-2018 MEF- CNC
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- Plan Nacional Transversal de Ciencia, Tecnologfa e Innovacion Tecnholdgica de Valorizacién
de la Biodiversidad 2015-2021 - ValBio.

En relacion a la estructura, la Estrategia Nacional del Biocomercio plantea 7 ejes tematicos que
responden a promaver la irstitucionalidad, el marco legal y los mecanismos necesarios con el
propdsito de promover € implementar el Biocomercio en el Peru.

Asimismo, se plantean 12 objetivos estratégicos; cada uno te ellos refleja de manera prioritaria la
promocién y €l desarrollo del Biocomeicio en el Perd. Dichos objetivos estratégicos se
corresponden con los 7 ejes temdaticos. Cada objetivo estratégico cueiita con-un conjunto de lineas
de accién y metas que permitird medir jos resultados esperados al 2025 (Figura N° 4).

Las acciones contenidas en el Plan de Accién de |5 Estrategia Nacional de Biocomercio suponen
prioridades de. ejecucion en las acciones a corto, mediano y-largo plazo, en un horizonte temporal
gue permitirfa consensos viables que aseguren su implementacién. De esta manera, el Plan de
Accion gl 2025 plantea actividades que generaran resultados al 2018, 2021 y 2025.

Cabe sefialar que la implementacién de la Estrategia Nacional del Biocomercio y su Plan de
Accién al 2025 se encuentra a cargo de las entidades de la Comision Nacional de Promacion del
Biocomercio, y de otros actores vinculados a la promocion del biocomercio, seglin corresponda,
de conformidad con la normativa aplicable.

Estructura de la Estrategia Nacional v su Plan de Accion al 2025

Elaboraclén: MINCETUR
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Visién
Hacia el 2025, el Biocomercio en el Peru serd un modelo de negocio exitoso de bienes y
servicios dela biodiversidad nativa reconocida en el mercado nacional e internacional.

Mision
Posicionar al Biocomercio como un modelo de negocio que eleve la calidad de vida de o
poblacién, a través del uso sostenible y conservacidn de la biodiversidad nativa.

Objetivo general
Consolidar la institucionalidad, el marco legal y los mecanismos necesarios pora promover
e implementar el Biocomercio en el Peril.

Ejes temdticos
1. Politicas y marco normativo para la promocién e implementacién del Biocomercio
2. Institucionalidad relacionada al Biocomercio
3. Desarrollo de oferta
4. Investigacidn, desarrollo é inniovacion
5.  Desarrollo de Mercados
6. Gestién del conocimiento
7. Monitoreo y evaluacion
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EJE TEMATICO 1: POLITICAS Y MARCO NORMATIVO PARA LA
PROMOCION E IMPLEMENTACION DEL BIOCOMERCIO

La legislacién nacional ha incorparado aspectos legales que se encuentran relacionados a los
Principios y Criterios del Biacomercio definidos por la UNCTAD. Sin embargo, dicha legislacion se
encuentra dispersa, En ese sentido, el primer eje tematico tiene como fin articular y facilitar a las
iniciativas de Biocomercio y a los actores. relacionades al mismo, la comprensién de dicho marco
legal. Asimismo, algunos sectores han incorporado al Biocomercio, o aspectos de este, en sus
politicas y programas sectoriales (por ejemplo, MINCETUR, MINAM, PROMPERU, CONCYTEC), in
embargo, la mayoria aln no lo ha considerado.

Por otro lado, los acuerdos comerciales y diversas iniciativas internacienales para la conservacion
de la biodiversidad y la mitigacién 'y adaptacién. al- cambio climético son una oportunidad para
promover negocios de Biocomercio; al mismo tiempo pueden constituir una barrera o no ser
aprovechados adecuadamente;.al no contar con un_maréo legal y procedimientos adaptados a las
caracterfsticas del escenario nacional y a los actores del Biocomercio.

El reto para los préximos diez afios es posicionar el Biocomercio en |a agenda nacional, y de manera
transversal en todos los sectores, fortalecer el marco normativo e incluir el:biocomercio en
estrategias y/o instrumentos regionales de planificacién y de presupuesto.

Objetivo estratégico 1.1.: Incorporar el Biocomercio al mds alto nivel de la agenda politica y como
tema transversal en las politicas publicas,

Lineas de accion:
> Evaluary monitorear |a aplicacién de las politicas del Biocomercio,
» Fortalecer &l marco normativo y regulatorio, hacerlo méas eficiente R eficaz para el
desarrollo del hiocomercio.
¥ - Inclusidh del Biocomercio en las estrategias y en instrumentos regionales de planificacién,
asi camo en sus presupuestos. ‘ ‘

EJE TEMATICO 2: INSTITUCIONALIDAD RELACIONADA AL BIOCOMERCIO

Para promover e implementar el biocomercio en el pais a largo plazo, .es necesario. una
Ninstitucionalidad sdlida, dindmica y estable. En la actualidad se cuenta con el Programa Naclonal
bara la Promacién del Biocomercio, (PNPB) creado en el 2004 y la Comisién Nacional para la
Promocién del Biocomercio (CNPB) creada en el 2010. Estos dos avances constituyen |os cimientos
sobre los que se ha venido asentando el Biocomercio y las actividadés desarrolladas por diversos.
sectores y proyecto de la cooperacién internacional.
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Sin embargo, hace falta generar las herramientas necesarias para que dicha institucionalidad se
consolide y funcione como facilitadora_de fas acciones vinculadas al Biocomercio; apoye en la
generacion de recursos e identificacién’de fuentes de financiamiento v sirva de reféererite para las
empresas, productores y demas actores involucrados™®,

El reto para los préximos 10 afios es el fortalecimiento del Programa Nacional de Promocidn del
Biocomercio y la Comisién Nacional de Promocién del Biocomercio, asi como promover el
financlamiento para el Biocomercio a través del desarrollo de capacidades entre las instituciones
financieras y el apalancamiento de recursos de la cooperacién internacional,

Objetivo estratégico 2.1: Fortalecer el Programd Nacionial de Promocion del Biocomercio yla
Comision Nacionai de Promacidn del Biocomercio:

Lineas de accidn:
»  Promover la articulacién, coordinacién y cooperacién entre las instituciones y actores vinculados al
Biocomercio a nivel nacional, regional y local®®,
»  Desarrollo e implementacién de instrumentos de gestién del Biocomercio

Objetivo estratégico 2.2: Promover el financiamiento para el Biocomercio

Lineas de accién;
» Desarrollo de capacidades en Biocomercio en actores e instituciones financieras.
> Apalancar recursos para el Biocomercio,

EJE TEMATICO 3: DESARROLLO DE OFERTA

En los dltimos afios se puede apreciar un aumento significativo en el desarrollo de la oférta en
productos derivados de la biodiversidad enmarcados en el Biocomercio, es decir el incremento del
ndmero de empresas que trabajan bajo el esquema de biocomeicio y gue cumplen los Principios y
Criterios del Biocomercio y de aquellas que implementan algtn sistema de produccién o practicas
sostenibles afin al Biocomercio (orgénico, comercio justo, manejo sostenible de bosques, entre
otros). Sin. embargo, la oferta ain no alcanza las condiciones deseadas de la demanda
internacional.

El reto en estos 10 afios es promover el potencial de la oferta de productos derivados de la
biodiversidad nativa enmarcados en el biocomercio, contar con iniciativas de Blocomercio que

8 Incluyendo los pueblos indfgenas u originarios.
 Incluyendo a las comunidades nativas y campesinas.
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cuenten con capacidades técnicas, ambientales, de gestién productiva y organizacional, asi como el
cumplimiento de estdndares de gestion de calidad y de sostenibilidad que responda a las demandas
de los consumidores mas exigentes.

Objetivo estradtégico 3.1: Promover el potencial de la oferta de productos derivados de la
biodiversidad nativa y biocomercio.

Lineas de accién;
» Identificar cadenas de valor de bienes o servicios de la blodiversidad nativa y biocomercio,
teniendo en cuenta aspectos como zonas de produccion, proveedores y productos.

Objetivo estratégico: 3.2: Contar con iniciativas de Biocomercio con capacidades técnicas,
ambientdles, de gestion productiva 'y organizacional

Lineas de accién:
» Generar capacidades técnicas y ambientales en las cadenas de valor-de bienes y servicios de
Biocomercio, para incrementar la productividad y la calidad de forma sostenible.
$ Generar capacidades de gestién en aspectos administrativos, financieros, contables,
tributarios, entre otros, .
> Promover la asociatividad entre actores®® y el fortalecimiento de las iniclativas
empresariales. ' '

Objetivo estratégico: 3.3: Promover el cumplimiento de normas de sanidad, calidad y de
sostenibilidad

Lineas de accién:
» Fomentar el cumplimiento de normas de sanidad, calidad y buenas practicas.
% Fomentar la implementacién de esténdares ambientales y saciales.

para generar una oferta competltlva y con valor agregado La fortaleza de este e]e tematico radlca
en gue las empresas podrdn aumentar sus ingresos y a la vez contribuir a la conservacién de la
biodiversidad con un uso sostenible de los recursos. Sin embargo; se requiere de un mecanismo
que vincule al sector privado, a los productores, y a los pueblos indigenas, con los investigadores,
=\un marco juridico claro y eficiente, que identifique intereses comunes que lleven a allanzas e

M 5
' Py iniciativas con beneficios para todos:los involucrados,

20 1ncluyendo a los pueblos indigenas u originarios.
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Al respecto, cabe sefialar que en el afio 2013 se aprob6 la Agenda de Investigacidn e Innovacion
para el Biocomercio hasta el afio 2021, con apoyo del Proyecto Pertbiodiverso. La implementacién
de esta agenda estd a cargo del CONCYTEC, la cual se encuentra en curso.

El reto para estos 10 afios es promover la iﬁvestigaci'én aplicada, el desarrollo € innovacién para
nuevos productos, asi como las tecnologias de produccién y transformacién, articuldndolos a la
oferta cientffica y la demanda de las empresas de Biocomercio, asl como la sistematizacién y
difusion de informacién cientifica.

Objetivo estratégico 4.1: Promover la investigacién aplicade, innovacién y desarrollo en bienes
y servicios del biocomercio.

Lineas de accidn:

> Implementacién de Ja agenda de investigacién e innovacién en Biacomercio ¥y manitorear
su ejecucion.

»  Promocion de espacios de vinculacién e intercambio de informacion entre el sector privado
y la academia, incorporando a los poseedores de los conocimientos colectivos, cuando
corresponda.

> Generacién de conocimiento cientffico sobre usos, caracteristicas y propiedades de los
bienes y servicios de la biodiversidad nativa, incluyendo los asociados & conocimientos
colectivos, cuando corresponda, asi como desarrollo de tecnologfas para su uso sostenible.

> Desarrollo de productos y procesos de productos de Biocomercio con base en [+D+i,

Objetivo estratégico 4.2: Promover la sistematizacion y difusion de informacidn cientifica de
blenes y servicios de Biocomercio,

Lineas de accidn;:
> Sistematizar informacion clenitifica de 1+D+l de Biocomercio.,
¥ Difundir la informacién cientifica de 1+D+i de Biocomercio.

EJE TEMATICO 5: DESARROLLO DE MERCADOS

El comercio internacional de productos derivados de la biodiversidad nativa estd en continuo
crecimiento, existen nichos de mercados para productos con estsndares de sostenibilidad
ambiental y social. Sin embargo, esta demanda est4 concentrada en principalmente en paises de la
Unidn Europea, Estados Ufidos y Japén, cuyos consumidores son sumamente exigentes y
concientizados en productos saludables y naturales, y que hayan sido elaborados de manera ética'y
respetuosa con el medio ambiente. En ese sentido, es importante destacar los productos derivados
de la biodiversidad y enmarcados en el Biocomercio, son productos que integran en un solo
estandar todos los elementos que un consumidor exigente demanda. Ei Perti debe posiclonarse en
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los. mercados internacionales con alternativas basadas en productos desarroliados
sosteniblemente.

La promocién del Biocomercio en el Perti ha estado més enfocada hacia el sector de ingredientes y
productos naturales para la industrig farmacéutica y alimentaria en los mercades internacionales,
con pocos avances y logros a nivel de mercado nacional, que aln es muy incipiente para este {ipo
de productos. En ese sentido, sin dejar de continuar impulsando el Biocomercio en los mercados
internacionales, es necesario destinar esfuerzos para desarrollar un mercado nacional de calidad y
flegar a los consumidores nacionales interesados en’ productos  con -las ' caracteristicas -del
Biocomercio.

El reto en estos 10 afios es promover el mercado naciona!l e internacional de productos derivados
de biodiversidad que ‘se encuentren enmarcados en el Biocoriercio.

Objetivo estratégico 5.1: Conocer y promover el mercado internacional de bienes y servicios
de Biocomergio

Lineas de accidn:
» Desarrollar actividades de prospeccidn comercial para la identificacién de nuevos mercados
y cadenas globales de valar afines a Biocomercio :
> Facilitar y promover el acceso de hienes y servigios de Biocomercio a los mercados destine,

Objetivo estratégico 5.2: Conocer y promover el mercado nacional de bienes y servicios de
Biocomercio

> Identificar oportunidades de mercado a nivel local, regional y nacional.

» Promover la comercializacion formal de bienes'y servicios del biocomercio en el mercado
local.

> |mplementar actividades de promocién y posicionamiento comercial para el mercado
nacional

A0

EJE TEMATICO 6: GESTION DEL CONOCIMIENTO

?;f._,%ff:f’v
La gestién del conacimiento es de suma importancia en la difusién de conocimientos, experiencia'y
hahilidades entre los diferentes actores relacionados al biocomercio. Facilitar el uso, la aplicacion y
utilizacién del conocimiento y las capacidades en general permitird un mayor desarrollo en la

x

omaocién del biocomercio,

n los Ultimos afios, la sensihilizacién entre los diferentes actores involucrados con el comercio de
bienes v servicios derivados de la biodiversidad frente al concepto Biocomercio fueren mediante
intervenciones multidireccionadas y no unificadas, desde diferentes actores del sector privado,
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estatal (MINCETUR, MINAM, PROMPERU, Gobiernos regionales) y entidades de cooperacion a
través de los Proyectos (PBD |, PBD I, PBA, BloCAN).

El reto para estos 10 afios es disefiar e implementar un sistema de gestién de conocimiento de la
informacién, que incluya base de datos de informacién clientifica, agropecuaria, forestal,
conocirientos colectivos asociados a la biodiversidad nativa, publicaciones generadas entre los
actores relacionados al biocomercio, eventos, proyectos en ejecucién, entre otros disponibles.
Asimismo, se debe fomentar la formacién de profesionales con capacidades téchicas en |os temas
vinculados al Biocomercio en el sector publico (nacional y regional), sector privado, universidades y
centros de investigacién.

Objetivo estratégico 6.1: Promover la gestion de conocimiento a través del intercambio, la
sistematizacion y difusién, en los diferentes temas/uctores del Biocomercio

Lineas de acci6n;
> Desarrollar mecanismos de sistematizacién de informacién del Biocomercio de los actores
vinculados al terma.
> Desarrollar mecanismos de difusién de informacién del Biocomercio para los actores
vinculados al tema.

EJE TEMATICO 7: MONITOREO Y EVALUACION

Este eje tematico busca disefiar e implementar un sistema de monitoreo y evaluacién a nivel
nacional de las actividades presentadas en el Plan de Accién al 2025 con el fin de medir el grado de
avance de los indicadores y el cumplimiento de las metas propuestas. Por otro lado, se requiere
una vez publicada la Herramienta de Verificacién Nacional en Biocomercio, su implementacion.

El reto de estos 10 afios es generar un sistema integrado del monitoreo y evaluacion de la
Estrategia y Plan de Accién.

Objetive estratégico 7.1: Generar un sistema integrado del monitoreo del Biocomercio en el Pdjs

Lineas de accién:
> Monitoreo y evaluacién de la Estrategia y Plan de Accion del Biocomercio.

> Moriitoreo y evaluacidn de las iniciativas acerca del nivel de curnplimiento de los Principios
y Criterios.
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PLAN DE ACCION AL 2025
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GLOSARIO DE TERMINOS

Biocomercio: es la actividad que, a fravés del uso sostenible de fos recursos natives de la
biodiversidad, promueve la inversién y el comercio en-linea con los objetivos del Convenio sobre Ia
Diversidad Bioldgica, apoyando al desarrolls de la actividad econémica a nivel local, mediante
alianzas estratégicas y la'.generacion de valor agregado de productos de la biodiversidad,
competitivos para el mercado nacional e ‘internacional, con criterios de equidad . social y
rentabilidad econémica. »

Bionegocios: son aquellos negocios basados en el aprovechamiente rentabie de productos de la
diversidad - biol6gica tenierido en cuenta los criterios de sestenibilidad ~ambiental, social y
econémica. Un bionegotio instrumentaliza el modélo de negocio que incorpora la internalizacion
de los costos per la conservacion: delos recursos:naturales, la inclusion de comunidades vy
conocimientos tradicionales en la generacién de valory:la dinamizacian de:las economias lotales.

Desarrolio sostenible: satisfaccion de las necesidades de la generacidn presente sin comprometer
la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades.

Diversidad biol6gica: variabilidad de organismos vives ‘de cualguier fuerite, incluidos, entre otras
cosas, los ‘ecosistemas terrestres y marinos 'y otros ecosistemas acusticos y los complejos
ecologicos  de los que forma parte comprende la diversidad dentro de cdda especie y de los
ecosistemas.

Ecosistemas: complejo dinamico de .comunidades vegetales, animales y de mlcroorganlsmos Y su
medio-no'viviente que interactitan come una unidad funcional.

Especie exdtica invasora: toda especie exdtica que sobrevive, se reproduce, establece y dispersa

-con @xito en:-una:nueva region geografica, ameénazando 'a ecosistemas; -espeties y habitats, salud

publica o-actividades productivas.

‘Especie naturalizada: ‘es una especie Introducida de anera fritencional 6 accidental, cuyas

poblaciones se establecen’y mantiehien en un‘territoriossin hecesidad de-intervencian humiana.
Hahitat: lugaro tipd de ambiente en el-que exister naturalmente un drganismo-o una poblacién.

Gestién efectiva de la biodiversidad: en el coritexto de la EPANDB, se entlende gue es aquella
gestion institucional de [a biodiversidad qué cuenta con planes implementados y recursos para su
ejecucion por el Iapso de dlcance comprendldo en-los mismos enmarcados en-el cumpllmlento de
los objetivas: del-€DB. Y que debe cuimplir con los siguientes criterios minimos: i
‘a, - Contarcan-un plan de manejo/maestro aprobado y-en Implementacién.
b, :Contarcon el presupuesto necesario para ejecutar el plan por el periodo sefialado.

Interculturalidad: ' relacidn. ~de . respeto -que’ busca: articular - los conacimientos, practicas,
concepciones vy valores-de las culturas originarias con Jos conocimientos y valores de dtras culturas
y de la ciencia-maderna” (o se puede decir también y de las tecnologlas y ciencias: modernas).'La
interculturalided ‘busca un cambie de actitud en las personas de diferentes culturas, buscandala
tolerancia, reciprocidad y ‘respeto, perotambién un reconocimiento del saber acumnulado porlos
pueblos indigenas en relacién a divarsos temas y a partir de ellos ‘cohstruir nuevos saberes
adecuados a la cultura y al medio ambiente (Propuesta Pedagdgicz de -Educacion Intercultural
Bilinglie; DIGEIBIR —MINEDU; Diciembre 2012). :




11.

12,

13.

14

v

15,

16,

17.

18,

18,

20,

Estrategia Nacional de Blocomercio v Plan de AcciGn al 2025

Material genético: todo material de origen animal, vegetal o microorganismos o de otro tipo que:
contenga unidades funcionales de{a herencia,

Modalidad de conservacién: son aquellas formas de manejo y aprovechamiento de la biodiversidad
que comprenden diferentes objetivos de conservacion y desarrollo sostenible, tales.como las dreas
naturales protegidas, las concesienes de conservacidn, servidumbres ecoldgicas, entre otros.

Organismo vivo modificade {OVM): cualquier organismo vivo que posea una combinacién nueva
de material genético.que se ha obtenido mediante la aplicacién de la biotecnologia moderna,

Organizaciones de wusuarios: son asociaciones: civiles que tienen por finalidad ia participacion
organizada de los usuarios en la gestién multisectorial y uso: sostenibie de los recursos naturales,
sefialando asimismo que el Estado puede garantizar la.autonomia de las organizaciones de usuarios
y.la eleccién democritica de sus directivos,

Praceso ecologico estratégico: es toda aquella interaccién entre las componentes de la
biodiversidad, cuya existencia y mantenimiente: contribuye al sestenimiento de .otros procesos
ecolbgicos, como.por ejemplo el proceso de captacidn de aguas en bosques nublados que asegura
la dindmiica de:cursos de aguas en su cuenca.

Recursos bioldgicos: se entiende a las recursos .genéticos, los organismos o parte de eflos, las
poblaciones, o cualquier otro tipo del componente hiotico de los ecosistemas de valar o utilidad
real o potencial para lahumanidad.

Recursos genéticos: se entiende como el material genético de valor real o potencial.

Sociedad civil: se refiere a una amplia-gama de organizaciones no gubernamentales y sin fines de
lucro gue estén presentes en la vida plblica, expresanlos intereses y:valores de sus miembros y de
otros, segln consideraciones éticas, culturales, polificas, cientfficas, religiosas o filantropicas. Por lo
tarito, el término organizaciones de la saciedad civil abarca unia gran variedad de instancias: grupos
comunitarios, organizaciones no gubernamentales, sindicatos, grupos indigenas, instituciones de
caridad, organizaciones religiosas, asociaciones profesionales y fundaciones.

Sostenibilidad: caracteristica. o estado segiin el cual pueden satisfacerse las necesidades de Ia
pobiacién actual y local sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras o de poblaciones
de otras regiones de satisfacer sus necesidades.

‘Vtilizacidn sostenible:.es la utilizacién de componentes de'la divetsidad bioldgica.de un modo ya

un ritmo que no ocasiane la disminucion a largo.plazo de ia diversidad bioldgica, con la cual se
mantiene {as posibilidades de ésta de satisfacer Ias necesidades y las aspiraciones de las

generaciones actuales y futuras.
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SIGLAS UTILIZADAS

(" e ADEX: Asocia;ié_n de Exportadores del Peri
* APTAE: Asociacion Peruana de Turismo-de Aventura Ecoturismo y- Turismo Especializado
* BTFP: Programa de Facilitacién de Biocomercio .
*  CAF: Banco de Desarrollo de América Latina
¢ CBBT: Proyecto de “Desarrollo.de Capacidades para el Biocomercio en Namibia, Nepal y
Perd : L ‘ . :
« CBTF: Capacity Building Task Force on Trade, Environment and Development
-+ CCL: Camara:de Comercio-de Lima ' '
¢ CITES: Convencién sobre el Comercio internacional de Especies Amenazadas de Fauna y
Flora Silvestre ' '
e CDB: Convenio sabre la Diversidad Bioldgica
¢ CMNUCC: Convencién Marco-de las:Naciories Unidas sobre-el Cambio Climatico
»  CNPB: Comisién:Nacional de Promo¢idn del Biocomercio
* CONAM: Consejo Nacional del Ambiente '
* COP: Conferencia de las Partes (CO_P)
DIGESA: Direccidn General de Salud Ambiental
ENDB: Estrategia Nacional de Diversidad Biolégica
FAQ: Organizacién de Naciones Unidas para la Alimentacién
FLO: Fair Trade Labelling Organization International
GEF: Glabal Environment Facility
GIZ: Agencia de Cooperacion Alemana al Desarrolio
HAP : Instituto de investigaciones dela Amazonia Peruana
IPCC: Intergovernmental Panel on Climate Change
IPPN: Instituto Peruanae de Productos Naturales

ITC: International Trade Center
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LOHAS: Life Style of Health and Sutainability

MINAGRI;: Ministerio de Agricultura y Riego

MINAM: Ministerio del Ambiente

MINCETUR: Ministerio de Comercio Exteriar y Turismo

PCM: Presidencia del Consejo de Ministras

OMC; Organizacion Mundial de Comercio

OMS: Organizacidn Mundial de la Salud

OMPI: Organizacién Mundial de Propiedad Intelectual

PBD: Proyecto Pert Biodiverso

PNPB: Programa Nacional para la Promocién del Biocomercio
PNUMA: Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente
PRODUCE: Ministeric de la Preduccion

PROMPERU: Comision de Promocién del Perti para la Exportacion y el Turismo
PyC: Principios y Criterios:del Biocomercio

RREE: Ministerio de Relaciones Exteriores 7

SANIPES: Organismo Nacional de Sanidad Pesquera

SECO: Secretaria de Estado para.Asuntos Ecanémicos

SENASA: Servicio Nacional de 'Sanidad Agraria

SERFOR: Servicio Nacional Forestal y de Fauna Silvestre

SERNANP: Servicio Nacional de Areas Naturales Protegidas

UEBT: Uni6n para el Biocomercio Etico

UNCTAD: Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrolio
UNEP: United Nations Environment Programme
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